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«Finanz und Wirtschaft» propose de solides outils 
de décision dans le domaine des placements de 
capitaux pour les investisseurs privés et profes-
sionnels. Notre rédaction spécialisée prend en 
compte toutes les catégories d’investissement 
pour une politique de placement moderne. La 
plus grande rédaction économique de Suisse  pré-
sente de manière complète les événements bour-
siers nationaux, internationaux et présente des 
analyses détaillées des sociétés cotées en bourse. 
Une grande attention est accordée à l’analyse des 
événements et tendances. Une attention particu-
lière est accordée au développement permanent 
dans le domaine Online. En plus de sa rédaction à 

Zurich, l’éditeur entretient des bureaux de rédaction à Londres, Francfort 
et New York. Par une collaboration avec des publications partenaires, nous 
entretenons un réseau de correspondants sur le plan mondial.
Les lecteurs de «Finanz und Wirtschaft» ont une compréhension pronon-
cée de l’économie. Le public cible est clairement défini; qui  
s’intéresse à la bourse, à l’économie et aux marchés financiers – que ce soit 
sur le plan privé ou professionnel – , lit FuW. La majorité  
possède personnellement des actions, un tiers possède un diplôme 
universitaire ou d’une haute école spécialisée. La structure des lecteurs 
montre une très grande part de dirigeants et de personnes à revenu élevé. 
Avec votre annonce vous atteignez un lectorat Print et Online  
particulièrement aisé au fort pouvoir d’achat. 

LA LECTURE FINANCIÈRE INCONTOURNABLE 
CHAQUE MERCREDI ET SAMEDI

140 000 lecteurs par édition (MACH Basic 2009-2)
33 347 exemplaires (REMP/PS-2009)
Données média détaillées sous www.mytamedia.ch

Martin coninx
Président-Directeur 
Général



Données média/
Prix-mm

«Finanz und Wirtschaft» offre des possibilités publicitaires variées et aisément calculables.  
Nos tarifs reposent sur des prix au millimètre qui fluctuent en fonction de la couleur et de l’emplacement. 
Nous proposons des conditions avantageuses pour les formats fixes exposés dans nos tarifs.

PRIX AU MILLIMÈTRE  (EN FR., HORS TVA) 

	 n/b	 Couleur
Annonces/Offres d’emploi	 2.25	 3.60
Suite de texte jusqu’à 1449 mm	 2.98	 5.57
Suite de texte dès 1450 mm	 2.98	 4.80
Réclames jusqu’à 999 mm	 3.86	 8.25
Réclames dès 1000 mm	 3.86	 6.25

LARGEUR DES COLONNES (EN MM) 
	 	NOMBRE DE COLONNES
	 1	 2	 3	 4	 5	 6	 7	 8	 10
Annonces	 •	 55,4	 •	 115,8	 •	 176,2	 •	 236,6	 297
Offres d’emploi combinée ALPHA/FuW	 •	 55,4	 •	 115,8	 146	 176,2	 •	 236,6	 297
Suite de texte	 •	 55,4	 •	 115,8	 •	 176,2	 •	 236,6	 297
Réclames	 •	 55,4	 •	 115,8	 •	 176,2	 •	 236,6	 •

FORMATS DE BASE (EN MM) 			   PRIX (EN FR.)

	 Largeur x hauteur	 Contenu	 n/b	 Couleur
Surface d’impression 1/1 page	 297 x 440	 4400	   9900.—	 13440.—
Surface d’impression 2/1 page panorama	 617 x 440	 9680	 21780.—	 28860.—

PRIX ET FORMATS 1ER – 3ÈME CAHIER 4ÈME CAHIER: PRIX SUR DEMANDE

Annonces	� Hauteur minimale 20 mm/dès 390 mm la hauteur de page
	 440 mm (format miroir) sera facturée
Suite de texte	� Format en largeur : hauteur minimale 50 mm 

Format en hauteur : 420 mm, la hauteur de la page 440 mm 
(format miroir) sera facturée

Réclame	 Hauteur minimale 50 mm 



FORMATS FIXES À PRIX FIXES (PRIX BRUT EN FR., HORS TVA)

	 n/b	 Couleur
2/1 page panorama	 21780.—	 28860.—
1/1 page	 9900.—	 13440.—
1/2 page annonces	 4950.—	 7800.—
1/2 page suite de texte 10/220	 6556.—	 9420.—
1/4 page suite de texte 10/110	 3278.—	 5750.—

2/1 page panorama

1/1 page

1/2 page

1/4 page

RABAIS SELON CHIFFRE D’AFFAIRES EN FRANCS 
(journal, cahiers spéciaux et magazines cumulables)
dès	 10000.—	 3%	 dès	 70000.—	 18%
dès	 15000.—	 5%	 dès	 85000.—	 20%
dès	 25000.—	 8%	 dès	100000.—	 23%
dès	 35000.—	 10%	 dès	150000.—	 25%
dès	 45000.—	 13%	 dès	200000.—	 28%
dès	 55000.—	 15%	 dès	250000.—	 30%

Durée des contrats: 12 mois  

PRIX ET FORMATS, RABAIS

SUPPLÉMENTS (RABAIS APPLICABLES)

Taxe pour annonce sous chiffre	 Fr. 12.—
Emplacement prescrit	 +10%

RABAIS DE RÉPÉTITION	

(non cumulable avec le rabais sur le chiffre d’affaires)

3 x 2%	 6 x 5%	 13 x 10%	 26 x 15%	 52 x 20%� 100 x 25%

COMMISSION D’AGENCE

5% (pour les agences de publicité et média)



 Rabais/
 Formats fixes
1er cahier

PAVÉ BAS DE PAGE
55,4 x 60 mm
couleur	 Fr.	1400.—
115,8 x 60 mm
couleur	 Fr.	2500.—

«AUF EINEN BLICK»
55,4 x 120 mm
n/b	 Fr.	 926.—
couleur	 Fr.	1975.—

«BÖRSE SCHWEIZ»/ 
«OBLIGATIONEN»
115,8 x 100 mm
n/b	 Fr.	1544.—
couleur	 Fr.	3250.— 

«BÖRSE NEW YORK»
297 x 110 mm
n/b	 Fr. 3278.—, couleur Fr. 5750.—

176,2 x 200 mm
n/b	 Fr. 4632.—, couleur Fr. 7500.—

«BÖRSEN EUROPA»
55,4 x 130 mm
n/b	 Fr.	 1004.—
couleur	 Fr.	 2145.—

«BÖRSEN ÜBERSEE»
55,4 x 130 mm
n/b	 Fr.	 1004.—
couleur	 Fr.	 2145.—

«IN KÜRZE/PORTRÄT»
176,2 x 200 mm
n/b	 Fr.	4632.—
couleur	 Fr.	7500.— 

«KAPITALANLAGEN»
55,4 x 90 mm
n/b	 Fr.	 695.—
couleur	 Fr.	1485.—

GÉNÉRALEMENT POSSIBLE
297 x 440 mm
n/b	 Fr.	 9900.—
couleur	 Fr.	13440.—

«OBLIGATIONEN/DEVISEN»
55,4 x 120 mm
n/b	 Fr.	 926.—
couleur	 Fr.	1975.—

FORMATS FIXES À PRIX FIXES 1ER CAHIER AUTRES FORMATS SUR DEMANDE



JUNIORPAGE
236,6 x 340 mm
n/b	 Fr.	10500.—
couleur	 Fr.	14050.—

SUITE DE TEXTE
297 x 220 mm
n/b	 Fr.	6556.—
couleur	 Fr.	9420.—

SUITE DE TEXTE
297 x 110 mm
n/b	 Fr.	3278.—
couleur	 Fr.	5750.—

MINI-JUNIORPAGE
176,2 x 250 mm
n/b	 Fr.	5790.—
couleur	Fr.	8650.—

RÉCLAME
115,8 x 110 mm
n/b	 Fr.	1698.—
couleur	 Fr.	3550.—

RÉCLAME
115,8 x 160 mm
n/b	 Fr.	2470.—
couleur	 Fr.	5200.—

PAVÉ BAS DE PAGE
55,4 x 60 mm
n/b	 Fr.	 550.—,
couleur	Fr.	1100.—
PAVÉ DOUBLE BAS DE PAGE
115,8 x 60 mm
n/b	 Fr.	1100.—,
couleur	Fr.	1850.—
BANDEAU BAS DE PAGE
297 x 60 mm
n/b	 Fr.	2750.—,
couleur	Fr.	4550.—

RÉCLAME
115,8 x 275 mm
n/b	 Fr.	3696.—
couleur	Fr.	6800.—

SUITE DE TEXTE
297 x 60 mm
n/b	 Fr.	1788.—
couleur	 Fr.	3250.—

ANNONCE ÎLOT
46 x 70 mm 
n/b	 Fr.	 525.—
couleur	 Fr.	1000.—
ANNONCE ÎLOT DOUBLE
96,2 x 70 mm
n/b	 Fr.	1000.—
couleur	 Fr.	1750.—

FORMATS À PRIX FIXES 2ÈME ET 3ÈME CAHIER 4ÈME CAHIER: EMISSIONS/COURS

3ÈME/4ÈME CAHIER



MAGAZINES DELUXE	 PARUTION	 CLÔTURE DES ANNONCES	 DÉLAIS MATÉRIEL D’IMPRESSION
 Deluxe «Art de vivre»	 27.03.10 	 22.02.10	 03.03.10
Deluxe «Montres et bijoux»	 20.11.10	 18.10.10	 29.10.10
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MAGAZINES

PRIX ET FORMATS MAGAZINES

Format franc-bord* hors 3 mm sur les côtés extérieurs. Seules les fractions de pages indiquées ici sont possibles.

2/1 PAGES
Surface d’impression 400 x 233 mm
Franc-bord 430 x 285 mm*
n/b ou couleur Fr. 26 880.—

ENCART À VOLETS
Page de couverture (2 pages) 
dépliables vers lextérieur�
Format: hauteur 285 mm/largeur 406 mm*
n/b ou couleur prix sur demande

Investieren in Aktien bleibt attraktiv. Es
winken beeindruckende Kapitalgewinne.
So weisen die Valoren der amerikani-
schen Vermögensverwaltungsgesell-
schaft Eaton Vance seit dem Höchst der
US-Börse im März 2000 eine Performance
schen Energiekonzerns Gazprom kom-
men auf ein Plus von 75%. Der MSCI-
Weltindex hat in dieser Zeit 15% einge-
büsst (Angaben in Dollar).

Perioden einerseits das Resultat der
Gesamtmarktentwicklung und anderer-
seits der unternehmensspezifischen Fun-
damentaldaten. Kurzfristig können irra-
tionale Faktoren eine bedeutende Rolle
Spekulationsblasen oder einen Kurs-
sturz hervorrufen. Ein langfristig orient-
ierter Kapitalanleger kann solche Markt-
ineffizienzen zu seinem Vorteil nutzen.

Dabei geht es darum, Gesellschaften
mit einem nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil zu identifizieren und dann einzu-
steigen, wenn sie am Kapitalmarkt we-
gen Überreaktionen mit einem Abschlag
gehandelt werden. Dieser Ansatz er-
laubt, langfristig erfolgreich investiert
zu sein und das Engagement als Partner-
schaft in einem Unternehmen zu sehen,
nicht als kurzfristig orientierte Spekula-
tion in einem Wertpapier. Die rasch
wachsende wirtschaftliche Bedeutung
der Schwellenländer und die Revolution
im Technologiebereich bewirken einen
dauerhaften Umbruch in der Weltwirt-
schaft und in den einzelnen Unter-
nehmen. Infolgedessen verlieren Distan-
zen an Gewicht; Konsumenten und in-
dustriell oder finanziell orientierte Inve-
storen agieren immer häufiger mit einer
globalen Perspektive.

Während die etablierten Industrie-
länder punkto Wachstum, Demographie
und Finanzhaushalt mit Herausforde-
rungen struktureller Natur konfrontiert
sind, bergen die grossen Schwel-
lenländer Brasilien, Russland, Indien
und China dank ihrer hohen Einwoh-
nerzahl, der umfangreichen natürlichen
Ressourcen und der wirtschaftspoliti-
schen Liberalisierung langfristig Ent-
wicklungspotenzial. Die steigende At-
traktivität dieser Schwellenländer als In-
vestitions-, Absatz-, und Anlagemärkte
hat für die meisten Gesellschaften
schwerwiegende Konsequenzen. Der

Finanz und Wirtschaft INVEST 1

Anzeige

2/3 HAUTEUR
Surface d’impression
109 x 233 mm
Franc-bord 124 x 285 mm*
n/b ou couleur 
Fr. 8960.—

Investieren in Aktien bleibt attraktiv. Es
winken beeindruckende Kapitalgewinne.
So weisen die Valoren der amerikani-
schen Vermögensverwaltungsgesell-
schaft Eaton Vance seit dem Höchst der
US-Börse im März 2000 eine Performance
schen Energiekonzerns Gazprom kom-
men auf ein Plus von 75%. Der MSCI-
Weltindex hat in dieser Zeit 15% einge-
büsst (Angaben in Dollar).

Perioden einerseits das Resultat der
Gesamtmarktentwicklung und anderer-
seits der unternehmensspezifischen Fun-
damentaldaten. Kurzfristig können irra-
tionale Faktoren eine bedeutende Rolle
Spekulationsblasen oder einen Kurs-
sturz hervorrufen. Ein langfristig orient-
ierter Kapitalanleger kann solche Markt-
ineffizienzen zu seinem Vorteil nutzen.

Dabei geht es darum, Gesellschaften

mit einem nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil zu identifizieren und dann einzu-
steigen, wenn sie am Kapitalmarkt we-
gen Überreaktionen mit einem Abschlag
gehandelt werden. Dieser Ansatz er-
laubt, langfristig erfolgreich investiert
zu sein und das Engagement als Partner-
schaft in einem Unternehmen zu sehen,
nicht als kurzfristig orientierte Spekula-
tion in einem Wertpapier. Die rasch

Anzeige

1 INVEST Private Banking 2006

3/4 LARGEUR
Surface d’impression
166 x 182 mm
Franc-bord 215 x 203 mm*
n/b ou couleur 
Fr. 10 080.—

Investieren in Aktien bleibt attraktiv. Es
winken beeindruckende Kapitalgewinne.
So weisen die Valoren der amerikani-
schen Vermögensverwaltungsgesell-
schaft Eaton Vance seit dem Höchst der
US-Börse im März 2000 eine Performance
schen Energiekonzerns Gazprom kom-
men auf ein Plus von 75%. Der MSCI-
Weltindex hat in dieser Zeit 15% einge-
büsst (Angaben in Dollar).

Perioden einerseits das Resultat der
Gesamtmarktentwicklung und anderer-
seits der unternehmensspezifischen Fun-
damentaldaten. Kurzfristig können irra-
tionale Faktoren eine bedeutende Rolle
Spekulationsblasen oder einen Kurs-
sturz hervorrufen. Ein langfristig orient-
ierter Kapitalanleger kann solche Markt-
ineffizienzen zu seinem Vorteil nutzen.

Dabei geht es darum, Gesellschaften
mit einem nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil zu identifizieren und dann einzu-
steigen, wenn sie am Kapitalmarkt we-
gen Überreaktionen mit einem Abschlag
gehandelt werden. Dieser Ansatz er-
laubt, langfristig erfolgreich investiert
zu sein und das Engagement als Partner-
schaft in einem Unternehmen zu sehen,
nicht als kurzfristig orientierte Spekula-
tion in einem Wertpapier. Die rasch
wachsende wirtschaftliche Bedeutung
der Schwellenländer und die Revolution
im Technologiebereich bewirken einen
dauerhaften Umbruch in der Weltwirt-
schaft und in den einzelnen Unter-
nehmen. Infolgedessen verlieren Distan-
zen an Gewicht; Konsumenten und in-
dustriell oder finanziell orientierte Inve-
storen agieren immer häufiger mit einer
globalen Perspektive.

Während die etablierten Industrie-
länder punkto Wachstum, Demographie
und Finanzhaushalt mit Herausforde-
rungen struktureller Natur konfrontiert
sind, bergen die grossen Schwel-
lenländer Brasilien, Russland, Indien
und China dank ihrer hohen Einwoh-
nerzahl, der umfangreichen natürlichen
Ressourcen und der wirtschaftspoliti-
schen Liberalisierung langfristig Ent-
wicklungspotenzial. Die steigende At-
traktivität dieser Schwellenländer als In-
vestitions-, Absatz-, und Anlagemärkte
hat für die meisten Gesellschaften
schwerwiegende Konsequenzen. Der

Wettbewerb hat sich intensiviert, Verän-
derungen gehen rascher vonstatten. Un-
ternehmen, die dem nicht gewachsen
sind, riskieren auszuscheiden.

Gleichzeitig eröffnen diese Umwäl-
zungen Unternehmen aus den Indu-
strieländern, die Wettbewerbsvorteile

haben, neue Expansionsmöglichkeiten.
Sie können ihre traditionellen Stärken
für den Vorstoss in neue Märkte nutzen,
sei es um kostengünstiger zu produzie-
ren, wie etwa der Bekleidungskonzern
H&M, um neue Absatzmärkte zu er-
schliessen, wie beispielsweise Heine-

Finanz und Wirtschaft INVEST 1

Anzeige

1/2 HAUTEUR
Surface d’impression
109 x 195 mm
n/b ou couleur 
Fr. 6720.—

Investieren in Aktien bleibt attraktiv. Es
winken beeindruckende Kapitalgewinne.
So weisen die Valoren der amerikani-
schen Vermögensverwaltungsgesell-
schaft Eaton Vance seit dem Höchst der
US-Börse im März 2000 eine Performance
schen Energiekonzerns Gazprom kom-
men auf ein Plus von 75%. Der MSCI-
Weltindex hat in dieser Zeit 15% einge-
büsst (Angaben in Dollar).

Perioden einerseits das Resultat der
Gesamtmarktentwicklung und anderer-
seits der unternehmensspezifischen Fun-
damentaldaten. Kurzfristig können irra-
tionale Faktoren eine bedeutende Rolle
Spekulationsblasen oder einen Kurs-
sturz hervorrufen. Ein langfristig orient-
ierter Kapitalanleger kann solche Markt-
ineffizienzen zu seinem Vorteil nutzen.

Dabei geht es darum, Gesellschaften
mit einem nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil zu identifizieren und dann einzu-
steigen, wenn sie am Kapitalmarkt we-
gen Überreaktionen mit einem Abschlag
gehandelt werden. Dieser Ansatz er-
laubt, langfristig erfolgreich investiert
zu sein und das Engagement als Partner-
schaft in einem Unternehmen zu sehen,
nicht als kurzfristig orientierte Spekula-
tion in einem Wertpapier. Die rasch
wachsende wirtschaftliche Bedeutung
der Schwellenländer und die Revolution
im Technologiebereich bewirken einen
dauerhaften Umbruch in der Weltwirt-
schaft und in den einzelnen Unter-
nehmen. Infolgedessen verlieren Distan-
zen an Gewicht; Konsumenten und in-
dustriell oder finanziell orientierte Inve-
storen agieren immer häufiger mit einer
globalen Perspektive.

Während die etablierten Industrie-
länder punkto Wachstum, Demographie
und Finanzhaushalt mit Herausforde-
rungen struktureller Natur konfrontiert
sind, bergen die grossen Schwel-
lenländer Brasilien, Russland, Indien
und China dank ihrer hohen Einwoh-
nerzahl, der umfangreichen natürlichen
Ressourcen und der wirtschaftspoliti-
schen Liberalisierung langfristig Ent-
wicklungspotenzial. Die steigende At-
traktivität dieser Schwellenländer als In-
vestitions-, Absatz-, und Anlagemärkte
hat für die meisten Gesellschaften
schwerwiegende Konsequenzen. Der

Wettbewerb hat sich intensiviert, Verän-
derungen gehen rascher vonstatten. Un-
ternehmen, die dem nicht gewachsen
sind, riskieren auszuscheiden.

Gleichzeitig eröffnen diese Umwäl-
zungen Unternehmen aus den Indu-
strieländern, die Wettbewerbsvorteile
haben, neue Expansionsmöglichkeiten.
Sie können ihre traditionellen Stärken
für den Vorstoss in neue Märkte nutzen,
sei es um kostengünstiger zu produzie-
ren, wie etwa der Bekleidungskonzern
H&M, um neue Absatzmärkte zu er-
schliessen, wie beispielsweise Heine-
ken, oder für Joint ventures wie BASF-
Gazprom. tion und eine entsprechend
langfristigeAusrichtung
erfolgsentscheidend. 

Die Kursbewegungen an den Aktien-
märkten sind kurzfristig häufig eine
Folge von Herdentrieb, Optimismus,
Pessimismus, Wunschdenken oder
Schocks. Längerfristig allerdings reflek-
tieren die Preise und die Bewertung an

den Kapitalmärkten die Fundamentalda-
ten der einzelnen Unternehmen. 

Die Erfahrung und nicht zuletzt die
Erinnerung an den Internet-Boom und
den Crash im Jahr 2000 zeigen, dass die
Börsenkurse auf der Zeitachse in hohem
Mass von den zu Grunde liegenden Fun-
damentaldaten abweichen können. Die
Gesamtrendite von Aktien setzt sich aus
den Komponenten Dividende, Gewinn-
wachstum und Risikoprämie zusammen.
Erfahrungsgemäss liefert die Dividende
den grössten Beitrag zur Gesamtrendite,
das reale Unternehmensgewinnwachs-
tum fällt nicht höher aus als das Wirt-
schaftswachstum, und die Risikoprämie
schwankt markant, hat längerfristig je-
doch keine grosse Bedeutung. 

Wenn es darum geht, Anlageentschei-
dungen zu treffen, fahren viele Investo-
ren mit dem Blick im Rückspiegel: Die
vergangene Performance wird in die Zu-
kunft extrapoliert, und zwar ohne die
Entwicklung der Fundamentaldaten zu

Finanz und Wirtschaft INVEST 1

Anzeige

1/3 2 COL.
Surface d’impression
109 x 123 mm
n/b ou couleur 
Fr. 4480.—

Investieren in Aktien bleibt attraktiv. Es
winken beeindruckende Kapitalgewinne.
So weisen die Valoren der amerikani-
schen Vermögensverwaltungsgesell-
schaft Eaton Vance seit dem Höchst der
US-Börse im März 2000 eine Performance
schen Energiekonzerns Gazprom kom-
men auf ein Plus von 75%. Der MSCI-
Weltindex hat in dieser Zeit 15% einge-
büsst (Angaben in Dollar).

Perioden einerseits das Resultat der
Gesamtmarktentwicklung und anderer-
seits der unternehmensspezifischen Fun-
damentaldaten. Kurzfristig können irra-
tionale Faktoren eine bedeutende Rolle
Spekulationsblasen oder einen Kurs-
sturz hervorrufen. Ein langfristig orient-
ierter Kapitalanleger kann solche Markt-
ineffizienzen zu seinem Vorteil nutzen.

Dabei geht es darum, Gesellschaften
mit einem nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil zu identifizieren und dann einzu-
steigen, wenn sie am Kapitalmarkt we-

gen Überreaktionen mit einem Abschlag
gehandelt werden. Dieser Ansatz er-
laubt, langfristig erfolgreich investiert
zu sein und das Engagement als Partner-
schaft in einem Unternehmen zu sehen,
nicht als kurzfristig orientierte Spekula-
tion in einem Wertpapier. Die rasch
wachsende wirtschaftliche Bedeutung
der Schwellenländer und die Revolution
im Technologiebereich bewirken einen
dauerhaften Umbruch in der Weltwirt-
schaft und in den einzelnen Unter-
nehmen. Infolgedessen verlieren Distan-
zen an Gewicht; Konsumenten und in-
dustriell oder finanziell orientierte Inve-
storen agieren immer häufiger mit einer
globalen Perspektive.

Während die etablierten Industrie-
länder punkto Wachstum, Demographie
und Finanzhaushalt mit Herausforde-
rungen struktureller Natur konfrontiert
sind, bergen die grossen Schwel-
lenländer Brasilien, Russland, Indien

und China dank ihrer hohen Einwoh-
nerzahl, der umfangreichen natürlichen
Ressourcen und der wirtschaftspoliti-
schen Liberalisierung langfristig Ent-
wicklungspotenzial. Die steigende At-
traktivität dieser Schwellenländer als In-
vestitions-, Absatz-, und Anlagemärkte
hat für die meisten Gesellschaften
schwerwiegende Konsequenzen. Der
Wettbewerb hat sich intensiviert, Verän-
derungen gehen rascher vonstatten. Un-
ternehmen, die dem nicht gewachsen
sind, riskieren auszuscheiden.

Gleichzeitig eröffnen diese Umwäl-
zungen Unternehmen aus den Indu-
strieländern, die Wettbewerbsvorteile
haben, neue Expansionsmöglichkeiten.
Sie können ihre traditionellen Stärken
für den Vorstoss in neue Märkte nutzen,
sei es um kostengünstiger zu produzie-
ren, wie etwa der Bekleidungskonzern
H&M, um neue Absatzmärkte zu er-
schliessen, wie beispielsweise Heine-

Finanz und Wirtschaft INVEST 1

Anzeige

1/2 LARGEUR
Surface d’impression
166 x 127 mm
Franc-bord 215 x 148 mm*
n/b ou couleur 
Fr. 6720.—

Investieren in Aktien bleibt attraktiv. Es
winken beeindruckende Kapitalgewinne.
So weisen die Valoren der amerikani-
schen Vermögensverwaltungsgesell-
schaft Eaton Vance seit dem Höchst der
US-Börse im März 2000 eine Performance
schen Energiekonzerns Gazprom kom-
men auf ein Plus von 75%. Der MSCI-
Weltindex hat in dieser Zeit 15% einge-
büsst (Angaben in Dollar).

Perioden einerseits das Resultat der
Gesamtmarktentwicklung und anderer-
seits der unternehmensspezifischen Fun-
damentaldaten. Kurzfristig können irra-
tionale Faktoren eine bedeutende Rolle
Spekulationsblasen oder einen Kurs-
sturz hervorrufen. Ein langfristig orient-
ierter Kapitalanleger kann solche Markt-
ineffizienzen zu seinem Vorteil nutzen.

Dabei geht es darum, Gesellschaften
mit einem nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil zu identifizieren und dann einzu-
steigen, wenn sie am Kapitalmarkt we-
gen Überreaktionen mit einem Abschlag
gehandelt werden. Dieser Ansatz er-
laubt, langfristig erfolgreich investiert
zu sein und das Engagement als Partner-
schaft in einem Unternehmen zu sehen,
nicht als kurzfristig orientierte Spekula-
tion in einem Wertpapier. Die rasch
wachsende wirtschaftliche Bedeutung
der Schwellenländer und die Revolution
im Technologiebereich bewirken einen
dauerhaften Umbruch in der Weltwirt-
schaft und in den einzelnen Unter-
nehmen. Infolgedessen verlieren Distan-
zen an Gewicht; Konsumenten und in-
dustriell oder finanziell orientierte Inve-
storen agieren immer häufiger mit einer
globalen Perspektive.

Während die etablierten Industrie-
länder punkto Wachstum, Demographie
und Finanzhaushalt mit Herausforde-
rungen struktureller Natur konfrontiert
sind, bergen die grossen Schwel-
lenländer Brasilien, Russland, Indien
und China dank ihrer hohen Einwoh-
nerzahl, der umfangreichen natürlichen
Ressourcen und der wirtschaftspoliti-
schen Liberalisierung langfristig Ent-
wicklungspotenzial. Die steigende At-
traktivität dieser Schwellenländer als In-
vestitions-, Absatz-, und Anlagemärkte
hat für die meisten Gesellschaften
schwerwiegende Konsequenzen. Der

Wettbewerb hat sich intensiviert, Verän-
derungen gehen rascher vonstatten. Un-
ternehmen, die dem nicht gewachsen
sind, riskieren auszuscheiden.

Gleichzeitig eröffnen diese Umwäl-
zungen Unternehmen aus den Indu-
strieländern, die Wettbewerbsvorteile
haben, neue Expansionsmöglichkeiten.
Sie können ihre traditionellen Stärken
für den Vorstoss in neue Märkte nutzen,
sei es um kostengünstiger zu produzie-
ren, wie etwa der Bekleidungskonzern
H&M, um neue Absatzmärkte zu er-
schliessen, wie beispielsweise Heine-
ken, oder für Joint ventures wie BASF-
Gazprom. tion und eine entsprechend
langfristigeAusrichtung
erfolgsentscheidend. 

Die Kursbewegungen an den Aktien-
märkten sind kurzfristig häufig eine
Folge von Herdentrieb, Optimismus,
Pessimismus, Wunschdenken oder
Schocks. Längerfristig allerdings reflek-
tieren die Preise und die Bewertung an
den Kapitalmärkten die Fundamentalda-
ten der einzelnen Unternehmen. 

Die Erfahrung und nicht zuletzt die
Erinnerung an den Internet-Boom und
den Crash im Jahr 2000 zeigen, dass die
Börsenkurse auf der Zeitachse in hohem
Mass von den zu Grunde liegenden Fun-
damentaldaten abweichen können. Die
Gesamtrendite von Aktien setzt sich aus
den Komponenten Dividende, Gewinn-
wachstum und Risikoprämie zusammen.
Erfahrungsgemäss liefert die Dividende
den grössten Beitrag zur Gesamtrendite,
das reale Unternehmensgewinnwachs-
tum fällt nicht höher aus als das Wirt-
schaftswachstum, und die Risikoprämie
schwankt markant, hat längerfristig je-
doch keine grosse Bedeutung. 

Wenn es darum geht, Anlageentschei-
dungen zu treffen, fahren viele Investo-
ren mit dem Blick im Rückspiegel: Die
vergangene Performance wird in die Zu-
kunft extrapoliert, und zwar ohne die
Entwicklung der Fundamentaldaten zu
hinterfragen. Dieses Verhalten kann an
den Kapitalmärkten exzessiven Optimis-
mus oder Pessimismus für einzelne Un-
ternehmen, Länder oder Industriesekto-
ren hervorbringen und dementsprechend
ausgeprägte Kursbewegungen und Be-
wertungsdifferenzen verursachen.
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Anzeige

1/3 HAUTEUR
Surface d’impression
57 x 233 mm
Franc-bord  72 x 285 mm*
n/b ou couleur 
Fr. 4480.—

Investieren in Aktien bleibt attraktiv. Es
winken beeindruckende Kapitalgewinne.
So weisen die Valoren der amerikani-
schen Vermögensverwaltungsgesell-
schaft Eaton Vance seit dem Höchst der
US-Börse im März 2000 eine Performance
schen Energiekonzerns Gazprom kom-
men auf ein Plus von 75%. Der MSCI-
Weltindex hat in dieser Zeit 15% einge-
büsst (Angaben in Dollar).

Perioden einerseits das Resultat der
Gesamtmarktentwicklung und anderer-
seits der unternehmensspezifischen Fun-
damentaldaten. Kurzfristig können irra-
tionale Faktoren eine bedeutende Rolle
Spekulationsblasen oder einen Kurs-
sturz hervorrufen. Ein langfristig orient-
ierter Kapitalanleger kann solche Markt-
ineffizienzen zu seinem Vorteil nutzen.

Dabei geht es darum, Gesellschaften
mit einem nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil zu identifizieren und dann einzu-
steigen, wenn sie am Kapitalmarkt we-
gen Überreaktionen mit einem Abschlag
gehandelt werden. Dieser Ansatz er-
laubt, langfristig erfolgreich investiert
zu sein und das Engagement als Partner-
schaft in einem Unternehmen zu sehen,
nicht als kurzfristig orientierte Spekula-
tion in einem Wertpapier. Die rasch
wachsende wirtschaftliche Bedeutung
der Schwellenländer und die Revolution
im Technologiebereich bewirken einen
dauerhaften Umbruch in der Weltwirt-
schaft und in den einzelnen Unter-
nehmen. Infolgedessen verlieren Distan-
zen an Gewicht; Konsumenten und in-
dustriell oder finanziell orientierte Inve-

storen agieren immer häufiger mit einer
globalen Perspektive.

Während die etablierten Industrie-
länder punkto Wachstum, Demographie
und Finanzhaushalt mit Herausforde-
rungen struktureller Natur konfrontiert
sind, bergen die grossen Schwel-
lenländer Brasilien, Russland, Indien
und China dank ihrer hohen Einwoh-
nerzahl, der umfangreichen natürlichen
Ressourcen und der wirtschaftspoliti-
schen Liberalisierung langfristig Ent-
wicklungspotenzial. Die steigende At-
traktivität dieser Schwellenländer als In-
vestitions-, Absatz-, und Anlagemärkte
hat für die meisten Gesellschaften
schwerwiegende Konsequenzen. Der
Wettbewerb hat sich intensiviert, Verän-
derungen gehen rascher vonstatten. Un-
ternehmen, die dem nicht gewachsen
sind, riskieren auszuscheiden.

Gleichzeitig eröffnen diese Umwäl-
zungen Unternehmen aus den Indu-
strieländern, die Wettbewerbsvorteile
haben, neue Expansionsmöglichkeiten.
Sie können ihre traditionellen Stärken
für den Vorstoss in neue Märkte nutzen,
sei es um kostengünstiger zu produzie-
ren, wie etwa der Bekleidungskonzern
H&M, um neue Absatzmärkte zu er-
schliessen, wie beispielsweise Heine-
ken, oder für Joint ventures wie BASF-
Gazprom. tion und eine entsprechend
langfristigeAusrichtung
erfolgsentscheidend. 

Die Kursbewegungen an den Aktien-
märkten sind kurzfristig häufig eine
Folge von Herdentrieb, Optimismus,

Pessimismus, Wunschdenken oder
Schocks. Längerfristig allerdings reflek-
tieren die Preise und die Bewertung an
den Kapitalmärkten die Fundamentalda-
ten der einzelnen Unternehmen. 

Die Erfahrung und nicht zuletzt die
Erinnerung an den Internet-Boom und
den Crash im Jahr 2000 zeigen, dass die
Börsenkurse auf der Zeitachse in hohem
Mass von den zu Grunde liegenden Fun-
damentaldaten abweichen können. Die
Gesamtrendite von Aktien setzt sich aus
den Komponenten Dividende, Gewinn-
wachstum und Risikoprämie zusammen.
Erfahrungsgemäss liefert die Dividende
den grössten Beitrag zur Gesamtrendite,
das reale Unternehmensgewinnwachs-
tum fällt nicht höher aus als das Wirt-
schaftswachstum, und die Risikoprämie
schwankt markant, hat längerfristig je-
doch keine grosse Bedeutung. 

Wenn es darum geht, Anlageentschei-
dungen zu treffen, fahren viele Investo-
ren mit dem Blick im Rückspiegel: Die
vergangene Performance wird in die Zu-
kunft extrapoliert, und zwar ohne die
Entwicklung der Fundamentaldaten zu
hinterfragen. Dieses Verhalten kann an
den Kapitalmärkten exzessiven Optimis-
mus oder Pessimismus für einzelne Un-
ternehmen, Länder oder Industriesekto-
ren hervorbringen und dementsprechend
ausgeprägte Kursbewegungen und Be-
wertungsdifferenzen verursachen.

Investoren haben heutzutage einfa-
chen und kostengünstigen Zugang zu ei-
ner wahren Flut von Informationen.
Dank dessen sind die Kapitalmärkte eini-
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Anzeige

1/4 LARGEUR
Surface d’impression
166 x 64 mm
Franc-bord 215 x 85 mm*
n/b ou couleur 
Fr. 3360.—

1/1 PAGE
Surface d’impression  185 x 233 mm
Franc-bord  215 x 285 mm*
n/b ou couleur Fr. 13 440.—

SUPPLÉMENTS:
2ème couverture: 10%
4ème couverture: 20%

Formats
2ème et 3ème

Cahier /
Magazines



IMPRESSION
Mode d’impression 	 Offset rotative 
Couleurs vives	� Quadrichromie, couleurs gamme (les couleurs  

spéciales doivent être traitées en quadrichromie)
Trame	 70
Résolution	 300 dpi
Papier	 Couverture: blanc, couché, satiné, SK 3, 250 g/m2 
	 Intérieur: blanc, couché, satiné, SK 3, 115 g/m2

Epreuve	 Impression selon Eurostandard Offset
CMS	 Profil du magazine sur demande

ENCARTS

PRIX (RABAIS DE CONTRAT ET COMMISSION D’AGENCE APPLICABLE)

SUPPLÉMENTS (RABAIS DE CONTRAT ET COMMISSION D’AGENCE NON APPLICABLE)

CONDITIONS TECHNIQUES

Tirage: 46000 ex.
Quantité à livrer: le tirage plus 5% 

Poids jusqu’à 50 g		  Encarts libres	 Encarts agrafés
jusqu’à 12 pages A4 	 Fr. 515.— pour 1000 ex.	 Fr. 390.— pour 1000 ex.
	jusqu’à 24 pages A4	 Fr. 670.— pour 1000 ex.	 Fr. 545.— pour 1000 ex.
	jusqu’à 36 pages A4	 Fr. 875.— pour 1000 ex.	 Fr. 750.— pour 1000 ex.

Sous réserve de modifications de prix suite à une modification des  
tarifs postaux ou à un ajustement du tirage. 

Annonces de tiers figurant dans l’encart	  par annonce 	 Fr. 120.— *
Majoration pour supplément	  51 –  75 g	 Fr.   20.— *
de poids à partir de 50 g 	 76 – 100 g 	 Fr.   40.— *

MAGAZINES: DOCUMENTS D’IMPRESSION ET ENCARTS

DOCUMENTS D’IMPRESSION  
(TRANSMISSION ÉLECTRONIQUE D’ANNONCES NUMÉRIQUES)

Programmes	� QuarkXPress, InDesign, Adobe Photoshop,  
Adobe Illustrator, FreeHand, Adobe Acrobat, 
MS-Office (Mac).

Supports de données	 CD-Rom (autres supports de données sur demande)

Transmission	 Kundenzeitungen@tamedia.ch
	 Printonline (TAMEDIA2)

Nom du fichier 	 Magazines_client_date de parution,  
	 dossier: Magazin

Epreuve/Proof 	 Il est impératif de joindre à la livraison une épreuve 
	 définitive avec bandes de contrôle d’impression 
	 (échelles en tête ou pied du sujet).

Poids	 Min. 15 g, max. 50 g (sur demande à partir de 50 g)

Grammage	 120 g/m2 (pour un feuillet individuel au format A6 170 g/m2)

Format	 Encarts libres: de A6 à max. 204 x 285 mm, grand côté fermé  
	 Encarts agrafés: 215 x 285 mm avec 5 mm de coupe bord extérieur,
	 5 mm de coupe en haut de page, 10 mm de coupe en bas de page

Délais de livraison 10 jours au moins avant la parution du magazine
Adresse de livraison AVD Goldach, «FuW Magazine», Sulzstrasse 10, 9403 Goldach

* pour 1000 ex.



Documents 
d‘impression
Magazines /
Cahiers spéciaux

1/1 PAGE
297 x 440 mm
Fr. 13 440.—

2/3 HAUTEUR
173,5 x 417,4 mm
Fr. 9504.—

MONOLITHE
118,5 x 417,4 mm
Fr. 6336.—

1/2 LARGEUR
297 x 219,2 mm
Fr. 7800.—

2/1 PAGES
617 x 440 mm
Fr. 26 880.—

1/4 HAUTEUR
118,5 x 275,3 mm
Fr. 6800.—

PANO CENTRAL
260 x 219,2 mm
Fr. 9420.—

1/4 LARGEUR
297 x 110,7 mm
Fr. 5750.—

MINI-JUNIORPAGE
173,5 x 249,1 mm
Fr. 8650.—

PRIX ET FORMATS CAHIERS SPÉCIAUX

CAHIERS SPÉCIAUX*	 PARUTION	 CLÔTURE DES ANNONCES	 DÉLAIS MATÉRIEL D’IMPRESSION
Fonds 10	 03.02.10	 15. 01.10	 29.01.10
Fonds de placement	 24.04.10	 09.04.10	 20.04.10
Placements alternatifs	   29. 05.10	 14.05.10	 25.05.10
Immobilier	 26.06.10	 11.06.10	 22.06.10
Formation continue en finance	 11.09.10 	 27.08.10	 07.09.10
Private Banking	 02.10 .10	 14.09.10	 28.09.10
Produits structurés	 20.10 .10	 01.10 .10	 10.10.10
Portfolio           	 18.12.10	 03.12.10	 14.12.10

Herbst 2009

strukturierte 
 Produkte
05  Inflation und Zinsen: Floater beliebter als Linker
08  Ronald Angst und Maurice Picard: «Gut verständliche Produkte»
12  So einfach war die Welt noch nie – Optionsstrategien für die Zukunft
14  Emittenten begrüssen Pfandbesicherung und Risikokennzahl
19  Sonnenschein auf Bestellung? Derivate machen es möglich
28  Portfolios mit Puts günstig absichern  
30  Franco Gennari: «Standortvorteil für die Schweiz»

* format journal



IMPRESSION JOURNAL
Mode d’impression 	 Offset (rotative)
Couleurs 	 Quadrichromie, (couleurs gamme)
	 (les couleurs spéciales doivent être
	 traîtées en quadrichromie)
Trame	 48
Résolution	 245 dpi
Papier	 Papier journal amélioré blanc, apprêté,
	 49 g/m2

Epreuve	 Epreuve couleurs sur papier journal, 
	 dans le sens de l’impression avec échelle
	 de mesure
Couverture de surface	 Balance des gris comprise: lithographies
	 env. 220 – 240% (C50%, M40%, Y40%)
CMS	 Profil du journal sur demande
 
IMPRESSION CAHIERS SPÉCIAUX
Mode d’impression	 Offset rotative 
Couleurs vives	� Quadrichromie, couleurs gamme  

(les couleurs spéciales doivent être traitées
	 en quadrichromie)
Trame	 60
Résolution	 300 dpi
Papier	 Papier blanc Pre Premium 65 g/m2

DOCUMENTS D’IMPRESSION
(TRANSMISSION ÉLECTRIQUE DE MODÈLES D’ANNONCES NUMÉRIQUE)

Veuillez toujours faxer une copie du sujet au +41 44 298 35 17.
Données prêtes pour flashage avec épreuve de contrôle, proof couleurs numérique 
ou impression laser en noir et blanc pour «computer to plate». Les contenus doivent 
être adaptés, sans les espaces blancs, aux dimensions fixées. Toute responsabilité est 
déclinée pour les données dont le contenu est erroné ou incomplet.

Programmes	 QuarkXPress, InDesign, Adobe Photoshop, Adobe 	
	 Illustrator, FreeHand, Adobe Acrobat, MS-Office (Mac)

Supports de données	 CD-Rom (autres supports de données sur demande)

Transmission	 Kundenzeitungen@tamedia.ch, Printonline (TAMEDIA2)

Nom du fichier Journal	 FuW_client_date de parution 
Nom du fichier Cahier	 CS_client_date de parution, dossier: cahier spécial
spécial 	

Epreuve/Proof  	 Il est impératif de joindre à la livraison une épreuve 
	 définitive sur du papier journal avec bandes de contrôle 
	 d’impression (échelles en tête ou pied du sujet).  

CLÔTURE DES ANNONCES / DÉLAIS DOCUMENTS D’IMPRESSION

	 Clôture des annonces	 Délais matériel d’impression
 Edition du mercredi	 lundi, 9 heures	 lundi, 17 heures
 Edition du samedi	 jeudi, 9 heures	 jeudi, 17 heures
Réception des annonces: Verlag Finanz und Wirtschaft AG, Hallwylstrasse 71
case postale, CH-8021 Zurich, téléphone +41 44 298 35 35, téléfax +41 44 298 35 17, 
anzeigen@fuw.ch

DOCUMENTS D’IMPRESSION JOURNAL ET CAHIERS SPÉCIAUX



Documents
 d’impression/
Encarts
journal

CONDITIONS TECHNIQUES

Poids	 min. 15 g, max. 50 g (sur demande dès 50 g)

Grammage	 Feuillet individuel A5, 170g/m2 	 Feuillet individuel A4, 150 g/m2 
(données	 4 pages 120 g/m2	 8—16 pages 80 g/m2 
minimales)	 6 pages 90 g/m2	 dès 16 pages 60 g/m2

Format	 De A5 à A4, grand côté fermé (autres formats sur demande)

Epreuve	� Il faut nous remettre deux semaines avant la parution  
25 exemplaires (éventuellement des échantillons en blanc) et cinq 
jours au moins avant la parution une épreuve définitive. Les bons 
de commande sous forme de cartes jointes aux encarts doivent 
être collés sur la page intérieure. Les encarts pliés en accordéon 
ne peuvent pas être insérés.

Pdf	 Pour notre journal électronique, il faut nous remettre l’encart sous 
	 forme de fichier pdf pour PC; à envoyer à anzeigen@fuw.ch

Délais de livraison	 Edition du mercredi: le vendredi (de la semaine précédente) 
	 07.15 – 11/13  – 15 heures. 
	 Edition du samedi: lundi 07.15 – 11/13 – 15 heures

Adresse	 Tamedia AG Druckzentrum, Logistik R. Meyer,
de livraison	  «Finanz und Wirtschaft», Tor 18,  
 	 Bubenbergstr. 1, 8045 Zürich

LIVRAISON

Les encarts doivent être livrés en paquets de 50 exemplaires au minimum et 
d’épaisseur égale, non croisés à l’intérieur d’un paquet, non attachés et déposés sur 
des palettes EUR [ou empilés en paquets de 10 cm (hauteur de prise) dans des cadres 
de palettes]. Les bords des encarts ne doivent pas être endommagés. Encarts retour-
nés (première page en dessous). Les encarts au format A4 (grand côté fermé) doivent 
être livrés non pliés.

TIRAGE

Edition	 Suisse 	 Etranger compris
Edition du mercredi	 env. 32 000 Ex.	 env. 36 000 Ex.
Edition du samedi	 env. 38 000 Ex.      	 env. 43 000 Ex.

Quantité à livrer: le tirage plus 5% (veuillez demander les chiffres 
exacts). Pour des raisons techniques, il n’est pas possible d’effectuer 
d’insertion limitée à une région de Suisse.

PRIX (RABAIS DE CONTRAT ET COMMISSION D’AGENCE APPLICABLE)

Les prix suivants se basent sur le port pour un poids jusqu’à 50 g 
Jusqu’à 12 pages A4	 Fr. 475.— 	 pour 1000 ex.
Jusqu’à 24 pages A4	 Fr. 630.— 	 pour 1000 ex.
Jusqu’à 36 pages A4	 Fr. 835.—  	 pour 1000 ex.

Sous réserve de modifications de prix suite à une modification des 
tarifs postaux ou à un ajustement du tirage.

SUPPLÉMENTS  
(RABAIS DE CONTRAT ET COMMISSION D’AGENCE NON APPLICABLE)

Annonces de tiers figurant dans l’encart	  par annonce 	 Fr. 120.— *
Majoration pour supplément	 51 –   75 g	 Fr.   20.— *
	 76 – 100 g 	 Fr.   40.— *
* pour 1000 ex. 

Autres tranches: prix sur demande.

ENCARTS JOURNAL FORMES DE PUBLICITÉ SPÉCIALE SUR DEMANDE



 FuW-INTERNET
Une plate-forme incontournable pour l’investisseur: notations d’entreprises, actualité  
des sociétés et des marchés, archives FuW, publications officielles, vaste banque de données  
sur les fonds et les dérivés, marché annexe Suisse et accès au journal électronique.

www.fuw.ch
SFW, GIF, JPG
PRIX PAR JOUR

ONLINE-PLATE-FORME-PRIX

Wallpaper

top	 898 x   90 Pixel
right	 160 x 600 Pixel
Fr. 2400.—

Sky- 
scraper

Expandable Leaderboard

Expandable
Skyscraper

728 x 90 Pixel
Fr. 920.—

728 x 300 Pixel
Fr. 1500.—

160 x 600 Pixel
Fr. 1200.—

300 x 600 Pixel
Fr. 1700.—

Leaderboard



Online

FuW-REPORT AUSSI VIA NEWSNETZ *  FuW-NEWSLETTER
Rapport de marché quotidien gratuit sur les sujets suivants: 
vie des marchés internationaux, actualité et notations,  
analyse graphique du SMI, perspectives d’évolution des 
devises, taux d’intérêt et matières premières.
* En interconnexion avec les sites tagesanzeiger.ch, bernerzeitung.ch,  
bazonline.ch, derbund.ch, thurgauerzeitung.ch

www.fuw-report.ch
SFW, GIF, JPG, Tags
PRIX PAR SEMAINE
Actualisé: du lundi au vendredi

Condensé électronique de l’édition papier 
du FuW. Accès à la version longue de deux 
articles de l’édition actuelle.
 

www.fuw.ch/newsletter
GIF, JPG
PRIX PAR SEMAINE
Actualisé: mercredi et samedi

CONDITIONS D’ANNULATION :
L’annulation d’ordre jusqu’au plus tard  
5 jours avant la parution de la publicité 
est gratuite. Ensuite l’ordre de publicité 
sera facturé à 100%.
L’annulation d’une réservation jusqu’au 
plus tard 5 jours avant la parution de la 
publicité est gratuite. Ensuite la réservati-
on sera facturée à 50%.

Fullbanner/Textbanner

Rectangle

Full-/Textbanner

Rectangle

468 x 60 Pixel
Fr. 1200.—

300 x 250 Pixel
Fr. 1500.—

Sky- 
scraper

Rectangle

Leaderboard

728 x 90 Pixel
Fr. 2000.—

160 x 600 Pixel
Fr. 2400.—

300 x 250 Pixel
Fr. 1800.—



1 	� Application. Les conditions d’insertion règlent les relations contractuelles entre l’annonceur 
ou l’intermédiaire mandaté par ce dernier («l’intermédiaire») et TA-Media AG (“l’éditeur»), 
pour autant qu’aucun autre accord n’ait été stipulé par écrit. Dans la mesure où les présen-
tes conditions ne contiennent pas de règles divergentes, c’est le contrat d’entreprise (art. 
363 ss. CO) qui est applicable.

2	� Les ordres, modifications et contrordres concernant les annonces doivent nous parvenir par 
écrit. Les modifications et les contrordres peuvent nous parvenir jusqu’au délai de réception 
des annonces sans qu’ils n’occasionnent de frais. Les frais pour le matériel d’impression déjà 
traité seront facturés. Les documents de reproduction et de lithographie confectionnés par 
le centre d’impression restent sa propriété. L’éditeur ne prend aucune responsabilité en cas 
d’erreurs provenant d’une transmission par téléphone ou dues à la mauvaise qualité d’une 
transmission par téléfax.

3.1 	� Les souhaits d’édition et d’emplacement sont respectés sans engagement. Pour des 
raisons techniques, nous nous réservons le droit de modifier l’emplacement des annonces 
sans en avertir l’annonceur ou l’intermédiaire. Les prescriptions fermes d’emplacement 
entraînent un supplément de prix. Elles n’engagent l’éditeur qu’après accord et confirmation 
préalables.

3.2	 �Si, pour des raisons de mise en pages, un emplacement confirmé ne peut être respecté, 
l’annonceur ou l’intermédiaire sera, si possible, averti à l’avance

3.3	� La non-parution d’une annonce, l’insertion dans une autre édition ou à un autre emplacement 
ainsi que la livraison tardive suite à des dérangements techniques ne donnent droit à aucun 
dédommagement.

3.4	 La suppression d’annonces concurrentes n’est pas possible..

4 	 �Publication d’annonces/d’encarts. L’éditeur se réserve, en tout temps, le droit d’exiger 
une modification du contenu d’une annonce ou d’un encart, de refuser ou de suspendre la 
parution des annonces ou des encarts sans en donner les motifs.

4.1 	 �Traitement des données en direct (notamment sur Internet). A défaut d’une convention 
contraire, l’annonceur ou l’intermédiaire permet à l’éditeur d’introduire les annonces dans 
ses propres services de traitement des données en direct ou ceux de tiers et de les publier 
ou de les traiter autrement à cette fin. L’éditeur s’engage à respecter les dispositions léga-
les concernant la protection des données; il ne peut cependant entièrement garantir le 
caractère confidentiel, l’intégrité, l’authenticité ni la disponibilité de données personnelles. 
L’annonceur ou l’intermédiaire prend connaissance du fait que les données personnelles 
sont également accessibles dans des Etats dont la législation ne prévoit pas une protection 
des données comparable à celle de la Suisse. L’annonceur ou l’intermédiaire accepte que les 
annonces imprimées, traitées en direct ou publiées autrement par l’éditeur ne soient pas à 
la libre disposition de tiers. L’annonceur ou l’intermédiaire interdira notamment à des tiers 
d’introduire les annonces sur des services de traitement en direct et confère à l’éditeur le 

droit de recourir à des mesures adéquates pour interdire l’exploitation et le traitement quel-
conque de ces annonces. 

5 	� Les annonces politiques visant manifestement à influencer l’opinion publique avant des 
élections ou des votations doivent paraître suffisamment tôt pour permettre à la partie 
opposée d’insérer également des annonces avant la date de la votation ou de l’élection. Par 
ailleurs, les règlements d’édition de l’organe d’insertion concerné sont applicables.

6 	� Publications dans la partie rédactionnelle. L’insertion d’annonces ne donne pas droit à la 
publication de textes dans la partie rédactionnelle.

7 	 Responsabilité. L’annonceur est responsable du contenu de ses annonces. Il est notam	
	 ment tenu de respecter les dispositions légales concernées ainsi que les directives syndica	
	 les et les règlements de sa branche. Il libère, pour autant que les dispositions légales le 	
	 permettent, l’éditeur, ses organes ainsi que ses auxiliaires de toute responsabilité envers des 	
	 tiers. Au cas où l’éditeur serait poursuivi en justice, l’annonceur est tenu de participer au 	
	 procès après la mise en cause. Dans tous les cas, l’annonceur s’engage à supporter tous les 	
	 frais judiciaires ou extrajudiciaires résultant d’éventuelles prétentions de tiers.

8 	 Droit de réponse. Dans la mesure de ses possibilités, l’éditeur traite les demandes de
	 réponse concernant des annonces d’un commun accord avec l’annonceur ou l’intermédiaire.
	 Au cas où l’éditeur serait poursuivi en justice, l’annonceur est tenu de participer au procès
	 après la mise en cause. Dans tous les cas, l’annonceur s’engage à supporter tous les frais
	 judiciaires ou extrajudiciaires liés à l’exercice du droit de réponse.

9	 Les prescriptions typographiques sont acceptées dans le cadre des possibilités tech
	 niques. Les lecteurs doivent pouvoir reconnaître aisément les annonces comme telles et
	 les différencier en forme et en écriture de la partie rédactionnelle. L’éditeur se réserve le
	 droit d’ajouter, le cas échéant, la mention supplémentaire «Annonce». Le logo et le nom du
	 magazine ne peuvent être utilisés qu’avec l’accord écrit de l’éditeur; à défaut, ce dernier se
	  réserve le droit de refuser les ordres.

10	� Les épreuves «bons à tirer» ne sont effectuées que sur demande explicite et à condition
	 que le matériel d’impression soit soumis à l’éditeur au moins un jour avant la clôture des
	 annonces. La publication des annonces a lieu le jour prescrit, même si le «bon à tirer» n’est
	 pas encore rentré. Aucune épreuve «bon à tirer» n’est livrée pour les originaux au net.

11	 Parution défectueuse. Toute responsabilité est déclinée pour une parution défectueuse
	 due à un matériel d’impression incomplet ou inadéquat (trames ou traits trop fins, 
	 caractères trop petits, etc.), ainsi que pour les différences de couleurs ou de repérage dues
	 aux caractéristiques techniques du procédé d’impression. Ceci s’applique également au
	 matériel d’impression dont la qualité a été critiquée par l’éditeur et qui n’a pas été remplacé 
	 par un matériel impeccable malgré cette intervention. Pour les insertions en couleurs, une
	 tolérance raisonnable dans la nuance des couleurs demeure réservée.
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12	 Les fautes d’impression qui ne dénaturent ni le sens ni l’impact publicitaire de l’annonce ne
	 donnent lieu à aucune réduction. De même, la non observation des prescriptions typogra
	 phiques et l’absence de code dans les annonces à coupon ne donnent droit à aucun rem-
	 placement.
12.1	� Toute responsabilité est déclinée pour les erreurs provenant de la traduction de documents 

en langue étrangère.
12.2	 Une parution défectueuse altérant sensiblement le sens ou l’effet d’une annonce donne droit,
	  au maximum, à l’exemption des frais d’insertion pour ladite annonce ou à une compensation
	 sous forme de l’espace de l’annonce. Toute prétention supplémentaire est exclue.

13	� Les réclamations ne sont prises en considération que dans les 10 jours qui suivent la factu-
ration. Les réclamations portant sur des problèmes affectant la couleur doivent être commu-
niquées dans un délai de trois jours consécutif à la parution.

14	� Mesurage des annonces. Le mesurage des annonces par millimètre s’effectue en principe 
de filet à filet. Le millimètre entamé est compté en plein. Par «hauteur nécessaire», on 
entend l’espace adapté au sujet et non une limite minimale. Pour les annonces avec ori-
ginaux, on doit, en général, ajouter 2 mm à la «hauteur d’impression». L’éditeur se réserve 
le droit de facturer une tolérance de +5% sur la grandeur commandée. Par ailleurs, les 
prescriptions de mesurage de l’Association Presse Suisse et de l’ASSP sont déterminantes.

15	� Les conventions de rabais (contrats en francs/ordres de répétition) ne sont valables qu’une 
année et pour une seule entreprise. Les annonces pour un même annonceur mais paraissant 
sous des noms différents ou pour le compte d’entreprises différentes (filiales, etc.) font l’objet 
de contrats séparés. Les entreprises juridiquement indépendantes appartenant à la même 
organisation faîtière (holding) doivent également conclure des contrats en francs séparés. 
Quant aux contrats de groupements d’entreprises, le règlement Association Presse Suisse/
Presse Romande/ASSP est déterminant. Le rabais de répétition n’est octroyé qu›en cas de 
commande simultanée (sans changement de dimension).

15.1	� La durée des contrats en francs et des ordres de répétition commence au plus tard lors de la 
première insertion. Elle est en principe de 12 mois. Si un contrat prend effet avant le 16 du 
mois, il est valable jusqu’à la fin du mois précédent de l’année suivante. S’il prend effet au 16 
du mois, il est valable jusqu’à la fin du mois de conclusion de l’année suivante.

15.2	 Décompte des rabais. Si le volume des insertions dépasse le contingent prévu au contrat, 
	 l’annonceur bénéficie d’un rabais rétroactif selon le tarif. En cas de volume inférieur au
	 contrat, l’annonceur est tenu de payer un rappel de rabais. Le quota non utilisé ne peut pas
	 être reporté sur l’année contractuelle suivante. La même procédure s’applique par analogie
	 aux ordres de répétition.
15.3.	Pour les contrats bruts, les rabais et provisions sont crédités au terme  
	 de la convention de rabais.
15.4.	Les annonces collectives sont soumises à des conventions de rabais particulières.

16	� Justificatifs. Sur demande, un justificatif est livré gratuitement (normalement une page 
complète). Les justificatifs supplémentaires seront facturés.

17	 Les offres sous chiffre ne sont transmises à leurs destinataires que si leur contenu concerne 
	 directement l’annonce en question. Les recommandations commerciales, les offres publici
	 taires anonymes ou de masse ne sont pas transmises. Afin de vérifier ces offres, l’éditeur se
	 réserve le droit d’ouvrir les plis. Il est instamment recommandé de ne pas joindre de
	 certificats originaux ou d’autres documents irremplaçables. Si les documents originaux
	 ou les photographies ne sont pas restitués aux personnes intéressées, et dans la mesure où
	 un candidat intenterait une action judiciaire, le tribunal ou l’autorité d’instruction pourrait
	 astreindre l’éditeur à publier l’identité de l’annonceur sous chiffre, dans le cadre d’une
	 audition des témoins L’éditeur ne peut assurer aucune responsabilité quant au retour des
	 documents. Les offres dépassant le format C5 doivent être accompagnées de la taxe postale
	 correspondante pour être transmises.

18	 Conditions de paiement. A défaut d’une convention contraire, les factures sont payables
	 dans les 30 jours nets, soit sans escompte. Les déductions d’escompte non justifiées seront
	 facturées ultérieurement.
18.1	 �En cas de retard de paiement, une surtaxe de rappel de Fr. 10.– ainsi qu’un intérêt mora-

toire de 6% sont facturés. En cas de poursuite, de sursis concordataire ou de faillite, 
l’annonceur perd tout droit aux rabais et aux commissions d’intermédiaire. Les commissi-
ons d’intermédiaire déjà versées devront être restituées. De plus, le montant dû est majoré 
de 5% (Fr. 50.– au minimum, Fr. 300.– au maximum) à titre de dédommagement.

18.2	� L’éditeur se réserve en tout temps le droit de vérifier la solvabilité des annonceurs ou des 
intermédiaires.

18.3	 Zurich est désigné comme for et lieu d’exécution.

19	� Les modifications de tarifs demeurent réservées. Elles entrent en vigueur au même 
moment pour tous les annonceurs et s’appliquent aussi aux contrats en cours. L’annonceur 
a cependant le droit d’annuler le contrat dans les deux semaines qui suivent la communica-
tion écrite des nouveaux prix. Dans ce cas, il a seulement droit au rabais correspondant au 
volume publicitaire utilisé, selon l’échelle des rabais en vigueur.

20	� Résiliation anticipée du contrat. Si un organe d’insertion cesse la parution pendant la 
durée contractuelle, l’éditeur a le droit de résilier le contrat sans obligation de remplace-
ment. Une résiliation anticipée du contrat ne délie pas l’annonceur de son obligation de 
payer les annonces déjà parues. Il n’est demandé aucun rappel de rabais; en revanche, un 
remboursement de rabais est octroyé si un rabais plus élevé est applicable selon l’échelle au 
moment de la résiliation du contrat.
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