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e Auflage: 433 172 (WEMF beglaubigt 2011)
e Leser: 776 000 (MACH Basic 2011-2)
* Top-Prasenz in den 3 Wirtschaftsgebieten Basel, Bern und Ziirich: 27,1% Reichweite (MACH Basic 2011-2)

~__| Bern zahlt funfthochste
== | Pramien in der Schweiz




Formate & Preise

glltig ab 1. Januar 2012

1/1 Seite

Satzspiegel: 184 x 258 mm
Randanschnitt: 210 x 285 mm
Bruttopreis: CHF 29596.—

1/1 Seite erste Anz. rechts CHF 34 040.—

2/1 Seite (Panorama)
Satzspiegel: 394 x 258 mm
Randanschnitt: 420 x 285 mm
Bruttopreis: CHF 53274.—
Ouverture: CHF 63928.—

1/2 Seite hoch

Satzspiegel: 90 x 258 mm
Randanschnitt: 103 x 285 mm
Bruttopreis: CHF 17 018.—*

1/2 Seite quer

Satzspiegel: 184 x 127 mm
Randanschnitt: 210 x 141 mm
Bruttopreis: CHF 17018.-*

1/2 Seite (Panorama)
Satzspiegel: 394 x 127 mm
Randanschnitt: 420 x 141 mm
Bruttopreis: CHF 34 035.—

* Fiir Textanschluss siehe Preise Textanschliisse.

2.US

4.US

1/3 Seite (Panorama)
Satzspiegel: 394 x 83 mm
Randanschnitt: 420 x 97 mm
Bruttopreis: CHF 28505.—

1/4 Seite hoch

Satzspiegel: 90 x 127 mm

Bruttopreis: CHF 8877—

Kann nicht als Textanschluss platziert werden.

1/4 Seite quer

Satzspiegel: 184 x 61 mm

Bruttopreis: CHF 8877.—

Kann nicht als Textanschluss platziert werden.

2. Umschlagseite
Satzspiegel: 184 x 258 mm
Randanschnitt: 210 x 285 mm
Bruttopreis: CHF 35530.—-

4. Umschlagseite
Satzspiegel: 184 x 258 mm
Randanschnitt: 210 x 285 mm
Bruttopreis: CHF 35530.—



Formate & Preise

Textanschliisse

------------ 1/2 Seite hoch 1/3 Seite hoch
Satzspiegel: 90 x 258 mm Satzspiegel: 59 x 258 mm
Randanschnitt: 103 x 285 mm Randanschnitt: 72 x 285 mm
Bruttopreis: CHF 19237- Bruttopreis: CHF 13811.—-

------------ 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer
Satzspiegel: 184 x 127 mm Satzspiegel: 184 x 83 mm
Randanschnitt: 210 x 141 mm Randanschnitt: 210 x 97 mm
Bruttopreis: CHF 19237- Bruttopreis: CHF 13811.—-
2/3 Seite hoch Reklamefeld
Satzspiegel: 122 x 258 mm Satzspiegel: 59 x 80 mm (Fixformat)
Randanschnitt: 135 x 285 mm Bruttopreis: CHF 10990.—
Bruttopreis: CHF 26212.—

Technische Angaben Farben

® Stellung des Satzspiegels: Randabstande aussen und innen 14 mm, Die Preise gelten fir s/w, 2-, 3- und 4-farbige Anzeigen.
oben und unten 13 mm.

® Randangeschnittene Anzeigen: +3 mm Beschnittzugabe auf allen Stilausgaben «et cetera» 24.3.2012/20.10.2012
4 Seiten. Texte und Bildelemente, die nicht angeschnitten werden
durfen, missen 8mm vom Formatrand entfernt sein. ® Samtliche Formate + 10% Zuschlag

® Textanschluss nur 1/2- + 1/3-Seiten moglich
Preis fiir Platzierungen

® Fir Platzierungsvorschriften wird ein Zuschlag von 20% vom Mehrwertsteuer

Bruttopreis verrechnet. Alle Preise verstehen sich zuzliglich 8% Mehrwertsteuer.
® Fiir randangeschnittene und bundiiberlaufende Anzeigen wird

kein Mehrpreis verrechnet.



Rabatte

glltig ab 1. Januar 2012

Schnellkostentabelle

Seiten Rabatt
1 -
2 _
3 3%
4 3%
5 6%
6 6%
7 9%
8 9%
9 12%
10 12%
11 12%
12 12%
13 12%
14 14%
15 14%
16 14%
17 14%
18 14%
24 18%
31 20%
40 20%
53 24%
66 24%

Preis pro Mal
29596.00
29596.00
28708.12
28708.12
27820.24
27820.24
26932.36
26932.36
26044.48
26044.48
26044.48
26044.48
26044.48
25452.56
25452.56
25452.56
25452.56
25452.56
24268.72
23676.80
23676.80
22492.96
22492.96

Preis total
29596.00
59192.00
86124.36

114832.48
139101.20
166921.44

188526.52

215458.88

234400.32

260444.80

286489.28

312533.76

338578.24

356335.84

381788.40

407 240.96

432693.52

458146.08

582449.28

733980.80

947072.00

1192 126.88
1484535.36

Nettopreise fiir ganzseitige Anzeigen vor Abzug BK II/JUP Il

Frankenabschliisse (Anzeigen, Beihefter, Beikleber, Beilagen)
700000.— 18%
900 000.—- 20%

1200000.— 22%

1500000.— 24%

60000.- 3% 250000.— 12%
120000.- 6% 400000.- 14%
200000.—- 9% 550000.—- 16%

Abnahmefrist: 12 Monate

Anzeigenstrassen

4 Seiten  CHF 76 950.—
5 Seiten  CHF 96 187.—
6 Seiten CHF  115424.-

7 Seiten
8 Seiten
10 Seiten
12 Seiten

CHF 134 662.—
CHF 153 899.—-
CHF 192 374.-
CHF 230 849.-

Berechnungsgrundlage: Auf allen Seiten sind bereits 35% Zusatzrabatt
flir Anzeigenstrassen berlcksichtigt. Von diesen Preisen kann der kun-
denspezifische Abschlussrabatt und die BKII/JUP Il abgezogen werden.

BKII/JUP II

® Beraterkommission Il: 15%

® Jahresumsatzpramie ll: 15% ab CHF 60 000.—- Anzeigenumsatz pro Jahr

ZEWO-Rabatt

® Fir Anzeigen: 50% (ohne BK/JUP)
® Fiir Beilagen: 20% (ohne BK/JUP)



Technische Daten

Druckunterlagen

Nur digitale Anlieferung der Unterlagen moglich. Die Datenanlieferung
als PDF-Datei gilt als Standard und ist der Lieferung anderer Dateiformate
vorzuziehen.

Datenanlieferung
Alle tibermittelten Daten miissen den Titel, die Ausgabenummer, den Kunden
und ein Stichwort zum Sujet aufweisen (z.B.: mag15_Kunde_Stichwort.pdf).

Druckfertige digitale Vorlagen

e PDF-Format High-End-PDF (Schriften einbetten) Einstellungen:
http://[www.pdfx-ready.ch
e Format/Stand Die Dokumentgrdsse sollte dem korrekten Stand

der bezahlten Inseratefliche entsprechen.
¢ Bilder CYMK (kein RGB-Farbraum)
e Bildauflosung 300 dpi

Texte und Bildteile, die nicht angeschnitten werden diirfen, miissen 8 mm
vom Formatrand entfernt sein.

Achtung: Dateien, die den angegebenen Spezifikationen nicht entsprechen,
miissen neu angeliefert werden.

Dateniibermittlung

e E-Mail: produktion.dasmagazin@tamedia.ch

¢ PrintOnline (Poldirect) Informationen unter www.printonline.ch,
info@printonline.ch oder Telefon +41 (0)44 258 17 70.

Datentrager
DVD-ROM, CD-ROM, Memory-Stick oder nach Absprache.

Drucktechnische Angaben

e Druckverfahren

e Rasterweite

e Punktform

¢ Erstdruckender Ton
e UCR-Gesamtwert
e Farbe

e Graubalance

e Punktzunahme

o Messelemente

e Beschnitt

e Spektralfotometer

Rollenoffsetdruck
60er-Raster

Elliptische Punktform
4%

280-300%

Europa Skala

Nach ISO-Norm

Nach ISO-Norm
Ugra/Fogra Medienkeil
3 mm

GretagMacbeth Spectrolino/Spectroscan, SpectroEye



Beikleber & Beilagen

Beikleber Beilagen (lose) LA

bis 50 Gramm CHF 88894.—- CHF 189.-

bis 15 Gramm CHF 42961.— CHF 91.-

16 bis 25 Gramm CHF 50771.- CHF 108.-
(Machbarkeit auf Anfrage) Preise inkl. technischer Kosten und Porto

Technische Bedingungen
Format: 195 x 260 mm, Detailinformationen auf Anfrage

Preise inkl. technischer Kosten und Porto, exkl. Anzeigenkosten

Technische Bedingungen

auf Anfrage Mehrpreis: Prospekte mit Fremdanzeigen pro Anzeige 20% vom

Bruttopreis einer Anzeigenseite.

Auflage
Anlieferung: 470000 Ex. Auflage BK/JUP

Anlieferung: 470000 Ex. Beraterkommission: 5%,
BK/JUP

Jahresumsatzpramie: 5%
Beraterkommission: 5%

Jahresumsatzpramie: 5%

Mehrwertsteuer
Alle Preise verstehen sich zuzliglich 8% Mehrwertsteuer.

Mehrwertsteuer Anlieferung

Alle Preise verstehen sich zuziiglich 8% Mehrwertsteuer. Spatestens 10 Tage vor Erscheinen an: pmc, print media corporation,

Eichbiielstrasse 27, CH-8618 Oetwil am See, Telefon +41 (0)44 929 62 09.
Das Magazin - auch auf iPad und iPhone:

Das Magazin ist als kostenpflichtige App auf iPad und iPhone erhéltlich.
Preise fiir Werbung bei gleichzeitiger Anzeige im Print:

iPad:
Fr. 500.- fir statische Anzeige
Fr. 1000.— fir interaktive (animierte)

iPhone:
Fr. 500.— fir statische Anzeige
Fr. 1000.— fir interaktive (animierte)

Anzeige Anzeige

Weitere Moglichkeiten auf Anfrage. Weitere Moglichkeiten auf Anfrage.



Beihefter & Durchhefter

gultig ab 1. Januar 2012

Beihefter (4-24 Seiten)

bis 50 Gramm

CHF 89660.— CHF 191.-

Durchhefter 4-sseiteny ~ lee

bis 50 Gramm CHF 89660.— CHF 191.-

Preise inkl. technischer Kosten und Porto

Technische Bedingungen

Verschiebungsrecht: aus technischen Griinden vorbehalten.

Mehrpreis: Prospekte mit Fremdanzeigen pro Anzeige 20% vom
Bruttopreis einer Anzeigenseite.

Formate: Mindestformat 105 x 148 mm, Maximalformat 210 x 285 mm.
Kopf-, Fuss- und Frontbeschnitt 5 mm. Abstand nicht anzuschneidender
Elemente vom Formatbeschnitt mind. 8 mm.

Uberfalz: in der Breite 10 mm Uberfalz auf der hinteren Bogenhalfte oder
Kopf geschlossen im Bogenteil.

Papiergewicht: 4-seitig mind. 100 g/m?, grossere Umfange mind. 60 g/m2.
Platzierung: Heftmitte, am Kopf oder Fuss angeschlagen, andere
Platzierung auf Anfrage.

Ausriisten: gefalzt, mind. zu 100 Exemplaren nicht bandiert, innerhalb des
gleichen Pakets unverschrankt. Wenn kleiner als Heftformat, rechts und
unten auf definitives Format geschnitten.

Muster: vor der definitiven Zusage 5 Muster zur Prifung.

Perforation: falls perforiert, muss die Perforation mind. 10 mm vom Bund
entfernt sein.

Preise inkl. technischer Kosten und Porto

Technische Bedingungen

Verschiebungsrecht: aus technischen Griinden vorbehalten.

Mehrpreis: Prospekte mit Fremdanzeigen pro Anzeige 20% vom
Bruttopreis einer Anzeigenseite.

Formate: Mindestformat 105 x 148 mm, Maximalformat 210 x 285 mm.
Kopf-, Fuss- und Frontbeschnitt 5 mm.

Uberfalz: in der Breite 10 mm Uberfalz auf der hinteren Bogenhilfte oder
Kopf geschlossen in einem Bogenteil.

Papiergewicht: mind. 100 g/m? max. 160 g/m>.

Platzierung: am Kopf angeschlagen, zwischen den 1. und 2. oder

3. und 4. Druckbogen.

Ausriisten: gefalzt, mind. zu 100 Exemplaren nicht bandiert, innerhalb des
gleichen Pakets unverschrankt. Wenn kleiner als Heftbreite, links und
rechts auf definitives Format geschnitten. Beschnitt 5 mm.

Muster: vor der definitiven Zusage 5 Muster zur Priifung.

Perforation: falls perforiert, muss die Perforation mind. 10 mm vom Bund
entfernt sein.



Terminkalender

|

14.01.12 04.01.12 07.07.12 27.06.12

28.01.12 18.01.12 28.07.12 18.07.12

11.02.12 01.02.12 18.08.12 08.08.12

25.02.12 15.02.11 01.09.12 22.08.12

10.03.12 29.02.12 15.09.12 05.09.12

24.03.12 14.03.12 *05.03.12 29.09.12 19.09.12

07.04.12 27.03.12 13.10.12 03.10.12
21.04.12 11.04.12 27.10.12 17.10.12
05.05.12 24.04.12 10.11.12 31.10.12

19.05.12 08.05.12 24.11.12 14.11.12

02.06.12 22.05.12 08.12.12 28.11.12

16.06.12 06.06.12 22.12.12 12.12.12

* mit Stil-Ausgabe



Beratung & Anzeigenreservationen

Verlag DAS MAGAZIN Vertretung Deutschland
Thomas Estermann Telefon +41 (0)44 248 40 25 Mercury Publicity (Deutschland) GmbH
Verlagsleitung Mobile +41 (0)76 399 26 76 Seifgrundstrasse 2, D-61348 Bad Homburg v.d.H.
E-Mail thomas.estermann@dasmagazin.ch Telefon +49 (0)6172 9664 0, Telefax +49 (0)6172 9664 49
Anzeigenmarkt DAS MAGAZIN E-Mail sales@mercury-publicity.de, www.mercury-publicity.de
Michel Eggenberger Telefon +41 (0)44 248 40 26 Anzeigeninnendienst
Gebietsverkaufsleiter Mobile +41 (0)76 317 31 83 Selina Iten Telefon +41 (0)44 248 41 31
E-Mail michel.eggenberger@dasmagazin.ch Reservationen Telefax +41 (0)44 248 56 30
Igor Sokolov Telefon +41 (0)21 621 87 44 E-Mail selina.iten@tamedia.ch
Westschweiz Telefax +41 (0)21 621 87 81 Anzeigenmarketing
Mobile +41(0)79 200 08 22 Anja Bithimann Telefon +41 (0)44 248 40 24
E-Mail igor.sokolov@dasmagazin.ch Verkaufsforderung Telefax +41 (0)44 248 44 87

E-Mail anja.buehlmann@dasmagazin.ch

Tamedia AG ¢ Anzeigenmarkt DAS MAGAZIN ¢ Postfach ¢ 8021 Ziirich © Telefon +41 (0)44 248 41 31 « Telefax +41 (0)44 248 56 30 ¢ E-Mail anzeigen @dasmagazin.ch



Insertionsbedingungen Print

1 it. Die Inserti i re-
geln die vertraglichen Beziet ischen dem

ahrufhar slnd dle keine der Schweiz vergleichbaren
D kennen. Der Inserent st

Inserenten und der Tamedia AG («Verlag») betref-
fend Werbeauftrage, sofern nicht schriftlich etwas
anderes vereinbart worden ist.

2. Aufgabe, A g und Sisti von

miissen schriftlich erfolgen, wobei im Rahmen die-
ser Insertionsbedingungen bereits Fax oder E-Mail
an die Verkaufsabteilung jeweils dem Schriftlich-
keitserfordernis geniigen. Vorbehiltlich entgegen-
stehender individueller Vereinbarungen kommt der
Vertrag grundsétzlich nur zustande durch das
schriftliche Angebot zum Vertragsschluss durch
den Inserenten durch Ubermittlung des unterzeich-
neten Auftragsformulars, eines Auftragstextes und
die anschliessende Annahme des Werbeauftrages
durch den Verlag mittels schriftlicher Auftragsbe-
stangung Anderungen und Sistierungen sind bis

damit einverstanden, dass die Inserate, die vom Ver-
lag abgedruckt, auf Online-Dienste eingespeist oder
sonst wie verdffentlicht werden, fiir Dritte nicht frei
verfiighar sind. Der Inserent untersagt

dem Verlag vorliegen. Die Verdffentlichung der In-
serate erfolgt grundsétzlich an den vorgeschriebe-
nen Tagen, selbst wenn das Gut zum Druck noch
aussteht. Bei Vollvorlagen wird grundsétzlich kein
Gut zum Druck geliefert.

die Ubernahme von Inseraten auf Online- D|enste
durch Dritte ohne Einwilligung des Verlags und iiber-
tragt dem Verlag das Recht, jede irgendwie geartete
Verwertung und Bearbeitung dieser Inserate mitden
geeigneten Mitteln zu untersagen.

5. Politische Inserate, die offensichtlich Meinungs-
bildung bzw. -beeinflussung im Hinblick auf Wahlen
oder Abstimmungen bewirken sollen, miissen so
frithzeitig vor dem Urnengang erscheinen, dass
auch der Gegenseite die Mdglichkeit geboten ist,
vor dem Wahl- oder Abstimmungstermin Inserate zu
plaﬁzieren. Im Ubrigen gelten die Verlagsrichtlinien.

zum Inser hi ohne K |
maglich. Unkosten fiir bereits bearbeitetes Druck-
material werden in Rechnung gestellt. Die vom
Druckzentrum hergestellten Repro- und Lithounter-
lagen bleiben dessen Eigentum. Fiir Fehler in der
Ubermittlung der Werbeauftrage, Anderungen und
Sistierungen iibernimmt der Verlag keine Haftung.
3. Ausgabe- und Platzierungswiinsche werden un-
verbindlich Die Verschi

von Inseraten, ohne Riickfrage beim Inserenten, be-
hilt sich der Verlag aus technischen Griinden vor.
3.1. Fiir Platzierungsvorgaben, die nicht tariflich ge-
regelt sind, wird ein Zuschlag erhoben. Sie werden
nur nach vorheriger Absprache und Bestatigung
verbindlich.

3.2. Kann eine bestétigte Platzierung aus verlags-
technischen Griinden nicht eil werden,

6. von
kénnen bei der Aufgabe von Inseraten nicht zur Be-
dingung gemacht werden.
7. Haftung. Der Inserent ist fiir den Inhalt der Inse-
rate verantwortlich. Erlstverpfllchtet die einschla-
gigen i inien und

11. Sté Fehler, Mingel/
Gewahrleistung/Haftung des Verlags. Der Verlag
bemiiht sich um eine dem jeweils iiblichen techni-
schen Standard entsprechende bestmdgliche Pu-
blikation der Inserate. Dem Inserent ist bekannt,
dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich
ist, jederzeit die Verfiigbarkeit der Systeme und
eine fehlerfreie Publikation zu erbringen. Der Ver-
lag gewahrleistet keine Verfiigharkeit und keine
Fehler-, Méngel- oder Stérungsfreiheit. Ausser bei
Grobfahrlassigkeit oder Absicht ist jegliche Haf-
tung des Verlags wegbedungen. Die Haftung fiir

ge, so gllt die Erfullung des Auftrags als genehmlgt
14. Rq
lung werden nur innerhalb von 10 Tagen nach

wegen Durchschlagens der Farbe sind innert 3
Tagen nach Erscheinen anzubringen.

15. Die Berechnung der Inserate erfolgt grundsitz-
lich von Strich zu Strich. Der angebrochene Milli-
meter wird voll berechnet. Unter «nitiger Hdhe»
wird nicht die minimale Begrenzung, sondern ein
Raum verstanden, welcher dem Sujet angepasst
ist. Bei Vollvorlagen werden zur «Abdruckhdhe»
generell 2 mm zugerechnet.

nen der Briefe bzw. E-Mails vor. Werden Doku-
mente in Originalfassung sowie Fotografien den
Inter nicht zuriick b kénnte im
Falle eines klageweisen Vorgehens eines Bewer-
bers vom Gericht oder der Untersuchungsbehdrde
der Verlag dazu angehalten werden, im Rahmen
einer Zeugeneinvernahme die Identitat des Chif-
fre-Inserenten preiszugeben. Fiir die Riicksen-
dung von Dokumenten kann der Verlag keine Ver-
antwortung iibernehmen. Bei Offertsendungen,
die das Format C5 iberschreiten, muss fiir die
Weiterleitung die entsprechende Postgebiihr bei-
gelegt werden.

19. ti Sofern keine

(Frankenabschli
Wiederholungsauftrage) gelten fiir ein Jahr und
eine Firma. Fiir Inserate des gleichen Auftragge-
bers, die unter verschiedenen Namen oder fiir

Hilfspersonen des Verlags ist generell
gen. Die Haftung ist zudem im Haftungsfall auf di-

rekte Schdden beschrénkt und betr a auf

maximal die Riickerstattung der durch den Inseren-

ten fiir das betreffende Inserat geleisteten Vergii-

tung bzw. die Gewahrung einer entsprechenden
ift fiir die eines Inserats.

Verbandsregeln der Branche einzuhalten, und
stellt, so weit rechtlich maglich, den Verlag, dessen
Organe und Hilfspersonen von jeglichen Ansprii-
chen Dritter frei. Wird der Verlag gerichtlich be-
langt, ist der Inserent verpflichtet, nach erfolgter
Streitverkiindung dem Prozess beizutreten. Der In-
serent ist in jedem Fall verpflichtet, sémtliche im
Zusammenhang mit Anspriichen Dritter oder dem
Vorgehen von Behdrden anfallenden gerichtlichen
und aussergerichtlichen Kosten zu iibernehmen.

3. b

wird der Inserent nach Maglichkeitim Voraus infor-
miert.

3.3. Das Nichterscheinen eines Inserates, die Plat-
zierung an einer anderen Stelle oder in einer ande-
ren Ausgabe sowie eine verspatete Auslieferung
infolge technischer Stérungen berechtigen nicht

gehren zu Inseraten werden vom Verlag so weit
maglich in Absprache mit dem Inserenten bzw. dem
Werbevermittler behandelt. Wird der Verlag ge-
richtlich belangt, ist der Inserent verpflichtet, nach
erfolgter Streitverkiindung dem Prozess beizutre-
ten. Der Inserentistin jedem Fall verpflichtet, samt-

Fiir Inserate, die infolge fehlender oder ungeeigne-
ter Druckunterlagen (zu feiner Raster, zu feine Lini-
en, zu kleine Schrift usw.) nicht einwandfrei er-
scheinen, und fiir Abweichungen in der Farbgebung
oder fiir Passerdifferenzen, die durch die techni-
schen Gegebenheiten des Druckverfahrens bedingt
sind, kann keine Haftung iibernommen werden.
Dies gilt ebenso fiir Druckunterlagen, deren Qualitat
vom Verlag beanstandet wurde und die trotz Inter-
vention nicht durch einwandfreies Material ersetzt
waurden. Bei Buntfarben bleibt eine angemessene
Toleranz in der Farbnuance vorbehalten.

12. Druckfehler, die weder den Sinn noch die Wer-
bewirkung des Inserates wesentlich beemlrachu

hnung ver Firmen hei sind
getrennte Rabattvereinbarungen abzuschliessen
Tc USW.). i ]

dige Firmen haben auch dann separate Frankenab-
schliisse zu tatigen, wenn sie der gleichen Dachor-
ganisation (Holding) angehéren. Fiir Konzernab-
schlisse ist das Reglement des Verbandes
Schweizer Presse/VSW verbindlich. Der Wieder-
holungsrabatt wird nur bei gleichzeitiger Bestel-
lung (ohne Gréssenwechsel) gewéhrt.

16.1. Die Laufzeit der Frankenabschliisse und der
Wieder dge beginnt spa mit dem

Vereinbarung vorliegt, sind die Rechnungen inner-
halb von 30 Tagen ohne Skontoabzug zu bezahlen.
Unberechtigte Skontoabziige werden nachgefor-
dert.

19.1. Bei Zahl: ug werden eine

von CHF 10.- sowie 6% Verzugszins in Rechnung
gestellt. Bei Betreibung, Nachlassstundung und
Konkurs entfallen Rabatte und Vermittlerprovisio-
nen. Bereits ausbezahlte Vermittlerprovisionen
werden zuriickgefordert. Zudem werden fiir Um-
triebe 5% der Forderungssumme (mind. CHF 50.—,
max. CHF 300.-) belastet.

19.2. Der Verlag behlt sich jederzeit vor, die Boni-
tat von Inserenten bzw. Werbevermittlern zu iiber-
priifen.

Datum der ersten Insertion. Sie betragt gr
12 Monate. Beginnt ein Abschluss bis zum 15. eines
Monats, so lauft er bis Ende Vormonat des folgenden
Jahres, ab 16. bis Ende des Ab: desfol-

19.3. Geri und Recht. Die-
ser Vertrag untersteht dem schweizerischen mate-
riellen Recht. Gerichtsstand ist Ziirich.

20. A der i i Tarif-

genden Jahres. Rabattvereinbarungen mit JUP-I-
Kunden enden immer mit dem Kalenderjahr.

16.2. Rabattabrechnungen. Wird die vereinbarte
Menge iiberschritten, besteht riickwirkend Anrecht
auf elne entsprechende Rabattgutschrift laut Tarif;

anderungen. Der Verlag ist berechtigt, diese Inser-
tionsbedingungen, den Tarif sowie allfdllige weite-
ren allgemeinen Regelungen jederzeit zu &@ndern.
Die geédnderten Insertionsbedingungen, allgemei-
nen Regelungen und Tarife treten fiir alle Inseren-
ten glei itig in Kraft und werden auch fiir lau-

gen, berechtigen nicht zu einem Prei
Ebenso wenig kann fiir Abweichungen von typo-
grafischen Vorschriften oder fiir fehlende Codezei-

zur
satzanspriiche.
3.4. Konkurrenzausschluss ist nicht mdglich.

(i} i von | i Der

liche im mit einer tel-
lung anfallenden gerichtlichen und aussergerichtli-
chen Kosten zu iibernehmen.

Verlag behalt sich jederzeit vor, Anderungen der In-
seraten-/Beilageninhalte zu verlangen oder Insera-
te/Beilagen ohne Angabe von Griinden abzulehnen
bzw. zu sistieren.

4.1. Online-Dienste (insb. Internet). Der Inserent er-
laubt dem Verlag bis auf Widerruf, die Inserate auf
eigene oder fremde Online-Dienste eil

9. iften iiber di

konnen im Rah-
men der i

chenin C aten Ersatz geleistet werden.
12.1. Die derzeit giiltige deutsche Rechtschreibung
wird von Redaktion und Verlag angewendet. Die te-
Iefumsch eingehenden Inserate werden, ohne aus-

nommen werden. Inserate miissen von den Lesern
deutlich als solche erkennbar sein und vom redak-
tionellen Teil in Gestaltung und Schrift unterschie-
den werden kdnnen. Der Verlag behilt sich eine zu-
sétzliche Kennzeichnung durch eine Uberschrift

oder sonst wie zu verdffentlichen und zu diesem
Zweck zu bearbeiten. Der Verlag verpflichtet sich

zur Einhal der d h htlichen Bestim-
mungen, kann aber die Vertraulichkeit, Integritat,
hentizitédt und Verfii it von P

nicht umfassend garantieren. Der Inserent nimmt
zur Kenntnis, dass Personendaten auch in Staaten

«Inserat», «Anzeige», «Werbung» oder «Publire-
portage» vor. Das Logo oder der Name der Zeitung
darf nur mit schriftlichem Einversténdnis des Verla-
ges verwendet werden; andernfalls behilt sich die-
ser vor, Auftrage zuriickzuweisen.

10. Gut zum Druck werden nur auf ausdriicklichen
Waunsch erstellt und nur, sofern die Druckunterla-
gen mindestens 1 Arbeitstag vor Inserateschluss

driickli Wunsch des Auftraggebers, nach den
neuen Richtlinien verdffentlicht.

12.2. Fiir Ubersetzungsfehler aus fremdsprachigen
Vorlagen kann keine Haftung iibernommen werden.
12.3. Fiir mangelhaftes Erscheinen, das den Sinn
oder die Wirkung eines Inserates wesentlich be-
eintrachtigt, werden im Maximum die Einschaltkos-
ten des entsprechenden Inserates erlassen oder in
Form von Inseratenraum kompensiert. Weiter ge-
hende Anspriiche sind ausgeschlossen.

13. Miéngelriige. Der Inserent hat das publmene In-
serat unverziiglich nach der ersten Publi u

bei erfolgt eine Rii des
zu viel bezogenen Rabattes. Das unbenutzte Quan-
tum kann nicht auf das folgende Abschlussjahr
iibertragen werden. Das gleiche Verfahren gilt sinn-
gemdss auch fiir einen Wiederholungsauftrag.
16.3. Bei Bruttoabschliissen werden Rabatt und
Provision oder JUP nach Ablauf der Rabattverein-
barung gutgeschrieben.

16.4. Kollektivinserate unterstehen besonderen
Rabattvereinbarungen.

17. Beleglieferung. Auf Verlangen kann ein Beleg
kostenlos geliefert werden (normalerweise ganze
Seite). Zusétzliche Belege werden in Rechnung ge-
stellt.

18. Offerten auf Chiffreinserate werden nur weiter-
geleitet, wenn sie direkt auf den Inhalt des betref-
fenden Inserates Bezug nehmen. Einsendungen
zu Empfehlungs- und Werbezwecken, anonyme

priifen und etwaige Méngel unverziiglich zu riigen.
Unterldsst der Inserent die unverziigliche Méngelrii-

und M. fferten sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen. Zur Feststellung solcherUffer}en
behalt sich der Verlag das stichprobenweise Off-

fende Auftrage angewendet. Der Inserent hat je-
doch das Recht, innerhalb von 2 Wochen seit
schriftlicher Bekanntgabe der neuen Preise vom
Vertrag zuriickzutreten. In diesem Fall hat er nur
Anrecht auf den Rabatt, der gemdss Rabattskala
dem effektiv abgenommenen Quantum entspricht.
21. Vorzeitige Vertragsauflosung. Stellt ein Inserti-
onsorgan wahrend der Vertragsdauer sein Er-
scheinen ein, kann der Verlag ohne Ersatzver-
pflichtung vom Vertrag zuriicktreten. Eine vorzeiti-
ge Vertragsauflosung entbindet den Inserenten
nichtvon der Bezahlung der erschienenen Insera-
te. Es werden keine Rabattnachbelastungen, aber
Vergiitungen vnrgenummen sofern zum Zeltpunkt
der Vertr: eine hohere Rab
erreicht wird.

Alle Preise verstehen sich zuzugllch 8% Mehr-
Diese i sind seit
01.01.2011 in Kraft.






