
 

 

 

 

 

 

 

MEDIENMITTEILUNG 

 

TeleBärn lanciert Imagekampagne 
 

TeleBärn macht einen weiteren Schritt nach vorne. Nach dem Ausbau des 
Studios, der Verstärkung der News und dem Aufbau neuer Moderatoren kümmert 
sich TeleBärn nun um sein Image. In der Gesamtausgabe der Berner Zeitung 
lanciert TeleBärn eine Imagekampagne, welche das neue Gesicht des Senders 
transportiert. 

Die Sujets entsprechen der Grundhaltung: nah, persönlich, echt. Sie zeigen die 
News Ancor von TeleBärn. 

Für die Sujets hat TeleBärn Fabian Unternährer verpflichtet - den Shootingstar 
der Schweizer Fotoszene. Er hat die Newsmoderatoren von TeleBärn abgelichtet, 
porentief nah - so wie sie sind. 

Unter dem Claim „Ächt und Ehrläch“ gibt jedes Mitglied des fünfköpfigen News-
Moderationsteams Details von sich Preis und vermittelt die Nähe und Offenheit, 
welche den Sender ausmachen. Moderator Adrian Grob, auf dem Sender immer 
in Krawatte und Jacket, verrät, was er in der Freizeit treibt. Moderatorin Trix 
Hammer mag das Bodenständige. Und der neu als Moderator verpflichtete Lukas 
Ninck sagt, wofür sein Herz neben dem Job schlägt. 

Damit zeigt TeleBärn, dass hinter und vor den Kulissen ein Facelift stattgefunden 
hat. Sichtbar sind die neuen Moderatoren und das neue Studio, unsichtbar sind 
die neue Technik und die neuen Abläufe, welche höhere journalistische Qualität 
versprechen. 

 

Kontakt: Patrick Teuscher, Programmleiter TeleBärn, 031 960 83 15 


