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Leserschaftsdaten

Auflagen

Preise Einzelverkauf/Abo

LeserInnen	 AUTOMOBIL REVUE	 REVUE AUTOMOBILE	 AR/RA

Reichweite 3,9 % 5,2% 4,2%
Projektion 170 000 74 000 244 000
Männer 82% 80% 81%
Frauen 18% 20% 19%
TLP 1/1-Seite s/w netto 44.91 63.59 49.85
TLP 1/1-Seite 4-farbig netto 53.10 78.30 60.11

Quelle: MACH Basic 2010

Auflage	 AUTOMOBIL REVUE	 REVUE AUTOMOBILE	 AR/RA

Total verkaufte Auflage 25 322 Ex. 13 881 Ex. 39 203 Ex.
– davon Abonnemente 20 627 Ex. 11 264 Ex. 31 891 Ex.
– davon Einzelverkauf 1 047 Ex. 704 Ex. 1 751 Ex.
– davon sonstiger Verkauf 2 442 Ex. 1 252 Ex. 3 694 Ex.
– davon Gratisexemplare (5%) 1 206 Ex. 661 Ex. 1 867 Ex.
Total Gratisauflage 603 Ex. 694 Ex. 1 297 Ex.
Druckauflage 32 000 Ex. 18 000 Ex. 50 000 Ex.

Quelle: WEMF 2010 � AR = AUTOMOBIL REVUE   RA = REVUE AUTOMOBILE

	 AUTOMOBIL REVUE	 REVUE AUTOMOBILE

Einzelverkauf   4.80     4.80
Jahresabonnement 164.– 104.–
Zweijahresabonnement 257.– 164.–
Schnupperabo (16 Ausgaben)  20.– (12 Ausgaben)  20.–

Leserschaftsstruktur AR(DS)      DS    RA(SR)     SR
und Affinität %  Affinität % % Affinität %
Geschlecht
Mann 82,1 167 49,2 79,7 165 48,2
Frau 17,9 35 50,8 20,3 39 51,8
Alter
14–34 37,4 113 33,1 33,9 101 33,4
35–54 39,7 109 36,4 35,7 98 36,3
55–99 22,9 75 30,4 30,4 100 30,3
Brutto HH-Einkommen
bis CHF 3 999.– 7,1 48 14,8 14,1 77 18,3
CHF 4 000 bis CHF 7 999.– 41,6 94 44,1 42,7 95 45
über CHF 8 000.– 51,3 125 41,1 43,2 118 36,6
Erwerbstätigkeit
Erwerbstätig 75,4 125 60,2 63,5 109 58,3
Nicht erwerbstätig 24,6 62 39,8 36,5 88 41,7
Position
oberste Führungsebene 3,1 130 2,4 5 193 2,6
mittlere Führungsebene 24 166 14,4 17,1 132 12,9
Angestellte 36 106 34 25,6 82 31,4
Kaderposition
Angestellte mit Kaderpos. 27,1 161 16,8 22 143 15,5
Angestellte ohne Kaderpos. 39,6 110 36,1 33,1 93 35,4
Selbständig 8,8 121 7,3 8,4 112 7,5

DS = Deutschschweiz, SR = Suisse Romande	� Quelle: MACH Basic 2010

Facts & Figures



Anzeigenpreise für Standardformate

sw 4-farbig Textanschluss
4-farbig

7 952.– 9 404.– –
9 517.– 10 290.– –

17 562.– 20 703.– –
21 074.– 28 843.– –

– – 16 624.–
– – 12 535.–
– – 15 402.–

4 048.– 5 717.– 7 756.–
4 048.– 5 717.– –
2 709.– 4 202.– 5 881.– 
1 998.– 2 977.– 4 141.–
1 998.– 2 977.– – 

948.– 1 391.– 1 947.–
948.– 1 391.– – 
525.– 773.– – 
525.– 773.– –
247.– 391.– –
– – 8 353.–
– – 8 034.–  
– – 16 871.–

sw 4-farbig Textanschluss
4-farbig

4 851.– 6 036.– –
5 820.– 7 200.– –

10 661.– 13 266.– –
12 739.– 15 919.– –

– – 10 944.–
– – 8 163.–
– – 9 795.–

2 534.– 3 760.– 5 099.–
2 534.– 3 760.– –
1 700.– 2 719.– 3 801.– 
1 226.– 1 916.– 2 668.–
1 226.– 1 916.– – 

577.– 958.– 1 329.–
577.– 958.– –
299.– 494.– – 
299.– 494.– –
155.– 258.– – 
– – 5 428.–
– – 5 109.–  
– – 10 722.–  

AUTOMOBIL REVUE REVUE AUTOMOBILE

Formate Satzspiegel
Seiten Breite×Höhe (mm)
1/1 263×380
4. US Hauptbund 263×380
2/1 Pano 560×380
2/1 Pano S. 2+3 (unechtes Pano) 560×380
2/2 Pano 560×190
2/3 Pano 560×127
2/3 Pano zentriert 560×127
1/2 quer 263×190
1/2 hoch 129×380
1/3 quer 263×127
1/4 quer 263×95
1/4 hoch 129×190
1/8 quer 263×47
1/8 hoch 129×95
1/16 quer 129×47
1/16 hoch   63×95
1/32 quer   63 ×47
Junior Page 174×250
Monolith   85×380
Dopp. Monolith       2×85 ×380

Alle Preise brutto und in CHF zuzüglich MwSt.



Anzeigenpreise Kombi AR/RA
für Standardformate

Rabatte und Zuschläge

Formate Satzspiegel sw 4-farbig Textanschluss

Seiten Breite×Höhe (mm) 4-farbig

1/1 263×380 12 803.– 15 440.– –
4. US Hauptbund 263×380 15 337.– 17 490.– –
2/1 Pano 560×380 28 223.– 33 969.– –
2/1 Pano S. 2+3 (unechtes Pano) 560×380 33 813.– 44 762.– –
2/2 Pano 560×190 – – 27 568.–
2/3 Pano 560×127 – – 20 698.–
2/3 Pano zentriert 560×127 – – 25 197.–
1/2 quer 263×190 6 582.– 9 477.– 12 855.–
1/2 hoch 129×380 6 582.– 9 477.– –
1/3 quer 263×127 4 409.– 6 921.– 9 682.–
1/4 quer 263×95 3 224.– 4 893.– 6 809.–
1/4 hoch 129×190 3 224.– 4 893.– –
1/8 quer 263×47 1 525.– 2 349.– 3 276.–
1/8 hoch 129×95 1 525.– 2 349.– –
1/16 quer 129× 47 824.– 1 267.– –
1/16 hoch   63×95 824.– 1 267.– –
1/32 quer   63×47 402.– 649.– –
Junior Page 174×250 – – 13 781.–
Monolith   85×380 – – 13 143.–
Dopp. Monolith       2×85 ×380 – – 27 593.–

Alle Preise brutto, abzüglich 5% Kombirabatt

Auf Anfrage berechnen wir Ihnen auch gerne Spezialformate.

Abschlussrabatte	

Abschluss CHF     Rabatt % Abschluss CHF Rabatt %

1 000.– 2 75 000.– 10
2 000.– 3 125 000.– 12
5 000.– 4 200 000.– 14

10 000.– 5 300 000.– 16
25 000.– 6 400 000.– 18
50 000.– 8 500 000.– 20

Wiederholungsrabatte 

Anzahl 6× 12× 24×
Rabatt     3% 6% 15%

Kombirabatt (nur Geschäftsanzeigen) 

AR/RA 5%

Platzierung 

20% Zuschlag für jede Platzierungsvorschrift 

Chiffregebühr

CHF 35.–

Ab 2. Gut zum Druck

CHF 80.– Stundenansatz

Alle Preise in CHF zuzüglich MwSt.

Formate
Anzeigenpreise

Rabatte



Alle Rubriken ausser «Hits der Woche» und «Nutzfahrzeug der Woche» 1 2 3 4 5
Spaltenbreite in mm (Minimalinserat 50×15 mm): 50 103 157 210 263

Preise Automobil Revue Revue Automobile
sw 4c sw 4c

Print Fliesssatz 2.65 1.95
Print gestaltet 3.10 3.95 2.10 2.65
Anzeigenschluss Montag 9 Uhr Dienstag 9 Uhr

Hits der Woche (mit Bild und 4-farbig)
1 Feld (40×50 mm) 65.– 45.–
1 Reihe (263×50 mm) 450.– 312.–
Anzeigenschluss Freitag 9 Uhr Freitag 9 Uhr

Reklame (4-farbig)
1 Reihe Fussfeld (263×50 mm) 600.– 420.–
Anzeigenschluss Freitag 9 Uhr Freitag 9 Uhr

Nutzfahrzeug der Woche (mit Bild und 4-farbig)
1 Feld (103×30 mm) 79.– 55.–
Anzeigenschluss Montag 9 Uhr Dienstag 9 Uhr

Preise Occasionenanzeigen



Preise Individualformate / Stellen- und Liegenschaftsanzeigen

Spaltenbreite in mm
 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
– Anzeigen – 50 77 103 129 157 183 210 – 263

s/w 4c
AR mm-Preis/Spalte (Mindesthöhe 15 mm) 2.60 3.48
RA mm-Preis/Spalte (Mindesthöhe 15 mm) 1.56 2.28
1)AR/RA mm-Preis/Spalte (Mindesthöhe 15 mm) 4.16 5.76

1)Abzüglich 5% Kombirabatt

Element des neuenVLT-Paketes ist das
bewährte Abgasmessgerät VLT 2800
Euro 5. Weil jedoch heute ohne mo-
derne Diagnostik kein Auto mehr zum
Laufen gebracht werden kann, bietet
das Berner Unternehmen verschie-
dene Diagnosegeräte für die wichtige
OBD-Datenauswertung. Das dritte
Gerät ist ein PC oder Laptop, das mit
allen relevanten Daten von Tausenden
von Fahrzeugmodellen bestückt ist.

Das VLT-2800-Abgasmessgerät

DasVLT 2800 misst Abgase und Diesel-
rauch und vergleicht sie mit den Soll-
daten, sodass rasch klar wird, ob Ein-
stellarbeiten nötig sind oder nicht. Die
neueste Ausführung des beliebten Ge-
rätes besitzt zahlreiche Verbesserun-
gen. Dazu gehört beispielsweise der
neue Dieselrauchmesskopf, der noch
präziser arbeitet, schneller betriebs-
bereit ist und zudem über eine überar-
beitete Technologie verfügt. Die neu
2005 typengeprüfte Software-Version
1.13 wurde den Bedürfnissen des Be-
dieners noch besser angepasst. So ver-
fügt die Kundenbankstruktur nun
über eine verbesserte Datensicherung
und stellt eine bessere Auswahl zur
Verfügung. Zudem ist dasVLT 2800 be-
reits für die kommende Abgasgenera-
tion Euro 5 kompatibel.

So gerüstet, lassen sich nicht bloss
Benzin-, Gas- und Dieselmotoren

Seit 25 Jahren ist das Kürzel VLT
präsent, wenn es um die präzise
Messung von Autoabgasen geht.
Nun hat das Unternehmen das flexi-
ble Diagnose-Dreieck entwickelt, das
für Garagen jeder Grösse einen opti-
malen Datenfluss in idealer Weise
kombiniert.

rasch analysieren, sondern auch Mo-
torrad- und Bootsmotoren korrekt
einstellen. Für die Kontrolle von Was-
serfahrzeugen bietet VLT einen Zu-
satzschutz an, der das Gerät sicher vor
dem Eindringen von Wasser schützt.

Die teilweise vorgeschriebene Aus-
lesung der EOBD-Fehler ist natürlich
ebenfalls im VLT 2800 implementiert.
Der mitgelieferte 16-polige Stecker er-
laubt, die gespeicherten Daten zu ana-
lysieren und gemeldete Fehler an-
schliessend zu löschen.

Optional kann zum VLT 2800 das
ebenfalls neue Opazimeter A72 ge-
wählt werden. Damit sind perfekte
Dieselrauchmessungen auch unter er-
schwerten Bedingungen möglich.

Dass ein grosser Teil der Strassen-
verkehrsämter ebenfalls mit einem
VLT 2800 ausgestattet ist, beweist die
Flexibilität des Unternehmens. Denn
hier werden auch kundenspezifische
Speziallösungen entwickelt und an die
Vorgaben ausgerichtet. Damit hat das
Schweizer Gerät – es wurde von VLT-
Projektleiter Fahrzeug-Diagnose Peter
Sperisen massgeblich mitentwickelt –
auch dann die Nase vorn, wenn es dar-
um geht, rasch auf Problemstellungen
zu reagieren.

Ohne Diagnose geht nichts

Alle neueren Fahrzeuge sind zwin-
gend mit einer On-Board-Diagnose

(OBD) ausgestattet. In diesem Modul
wird unterwegs eine Vielzahl von Da-
ten gesammelt, die sozusagen den Le-
benslauf eines Fahrzeuges festhalten.
Um die Daten auswerten zu können,
wird ein entsprechendes Gerät benö-
tigt. Da bietet die VLT gleich mehrere
Lösungen an. Für die erweiterte Multi-
fahrzeugdiagnose kann je nach Präfe-
renz oder Anwendungsmuster (Perso-
nenwagen, Motorräder oder Nutz-
fahrzeuge) dieVLT-BOX-3000 oder das
Texa Axone 2000 (Handheld) oder das
Touch screen Axone3 gewählt werden.
Auch die mit zahlreichen Funktionen
versehene Einstiegsvariante Diag-
3000 Handheld ist ein ideales Gerät für
den Karosseriebereich.

Alle Geräte können bequem ins
Fahrzeug mitgenommen werden –
entweder speichern sie die ermittelten
Daten oder übermitteln drahtlos über
Bluetooth an den bereitstehenden
Computer.

In einem zweiten Schritt werden
von den multifunktionalen Systemen
Schaltpläne, Zeichnungen und Fotos
zu den Fehlermeldungen geliefert, so-
dass der Mechatroniker auch an ei-
nem ihm unbekannten Modell sofort
die richtigen Handgriffe zur Behebung
ausführen kann.

Damit die gewählten Komponenten
optimal eingesetzt werden können,
bietet VLT zudem Schulungen an.

VLT-Workshop – die richtige
Software
Als drittes Glied in der Fehlerbehe-
bung bietet die VLT ein PC-Programm
mit der Bezeichnung «Workshop» an.
Schon die anwenderfreundliche Ober-
fläche verrät, dass hier ganze Arbeit
geleistet wird. Workshop wird wahl-
weise auf einen PC oder einen Laptop
installiert. Mit Letzterem sind die An-
wender sehr beweglich. Die VLT-
Workshop-Data-Basis-CD kann für ei-
nen Monat (Schutzgebühr Fr. 30.–) ge-
testet werden.Wird das Produkt für ein

Jahr erstanden, wird die Schutzgebühr
angerechnet. Letztere enthält eine der
umfangreichsten Datensammlungen
über den europäischen Fahrzeugpark.
Die von Vivid Automotiv erstellte Da-
tenbank ist absolut umfassend. Jeder
Nutzer kann zudem jederzeit online
auf die neuesten Daten zugreifen. Da
werden nicht nur die elektrischen
Schaltpläne, Einstell- und Motorma-
nagementdaten geboten, sondern
gleich auch wichtige Wartungs- und
Reparaturinformationen geliefert.

Als optionales Zusatzmodul kön-
nen die elektrischen Schaltpläne in
Farbe gekauft werden. Darin sind
sämtliche Schaltungen aller Modelle
mit den komplexen Details der Kom-
fortelektronik enthalten. Eine weitere
Option stellen die präzisen Arbeits-
werte dar, die dem Reparateur die
Werksvorgaben (Arbeitszeitwerte) zu-
spielen. Gleichzeitig können die Anga-
ben zur Kostenkalkulation herangezo-
gen werden.

Mit dem virtuellen Diagnose-Drei-
eck verfügt die VLT über die aufeinan-
der abgestimmten Geräte für jede
Werkstatt. Dabei spielt es keine Rolle,
ob diese mit einem eigenen Arbeits-
platz für Diagnose und Abgaswartung
versehen ist oder nicht, denn sämtli-
che Komponenten aus dem HauseVLT
können optimal miteinander auf den
vorgesehenen Einsatz kombiniert
werden. Mit den vollständigen Daten
von Personenwagen, leichten und
schweren Nutzfahrzeugen sowie Mo-
torrädern schliesst die VLT eine Lücke,
bei der er sich lohnt, sich rasch mit
dem kundenfreundlichen Dienstleis-
ter in Verbindung zu setzen. Nicht zu-
letzt darum, weil mit den VLT-System-
komponenten kostengünstig und effi-
zient gearbeitet werden kann. Davon
profitieren markenunabhängige Ga-
ragen in besonderem Mass, weil mit
diesen Geräten nicht nur eine Analyse
durchgeführt, sondern gleich auch die
Reparatur ausgeführt werden kann.

Die VLT ist seit
über 25 Jahren
ein bekannter
Markenname in
der Schweiz. Die
Werkstatt-Aus-
rüstungs AG mit
Sitz am Zentweg
17C in Bern ver-
steht sich als
kompletter
Dienstleistungs-
anbieter für
Garagen und
Karosserien.

33 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter –
alles Spezialisten auf ihrem Gebiet – sor-
gen dafür, dass die Kunden optimal be-
dient werden. Ob es um Hebelifte, Klima-
wartungsgeräte oder die Abgasmessung
geht, überall ist die VLT mit innovativen
Produkten vertreten. Als Geschäftsfüh-
rer mit jahrelanger Erfahrung lenkt Erwin
BertschidieGeschickederVLT.Umsichtig
und mit dem richtigen Gespür für Trends
und künftige Ausrüstungswünsche, ist er
der Zeit meist eine Nasenlänge voraus.
Die grosse Marketing-Erfahrung hat bei
Erwin Bertschi den Wunsch nach dem
exklusiven Diagnose-Dreieck (siehe
Hauptartikel) reifen lassen. Aber das An-
gebot geht viel weiter und umfasst na-
hezu alles, was eine moderne Auto- oder
Nutzfahrzeugwerkstatt benötigt, um ef-
fizient arbeiten zu können.

VLT Werkstatt-Ausrüstungs AG
Zentweg 17C, 3006 Bern
Telefon 031 930 15 15
Fax 031 930 15 05
Internet: www.vlt.ch
E-Mail: info@vlt.ch

Das Diagnose-Dreieck

DieTrilogie
derFahrzeug-
Diagnostik

VLT inKürze
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Axone3: Bequemes Arbeiten ge-
stattet dieser mobile Diagnostiker
dank neuester Technologie und
Touch-Screen-Bedienung.

VLT 2800: Das in der Schweiz wohl beliebteste Abgasmessgerät wurde dem
neuesten Stand angepasst.

Peter Sperisen
Der Projektleiter Fahrzeugdiagnose
der VLT geht auch auf ausgefallene
Kundenwünsche ein.

VLT 2800

VLT BOX 3000
Axone 2000

VLT W-Data

Erwin Bertschi

Publireportagen

Publireportagen sind PR-Seiten über Firmen, Jubiläen, Eröffnungen und «Tag der offenen Tür», usw. 
Informationen über Gestaltung und Druckvorlagen erhalten Sie vom AR-Team.

Preise  AUTOMOBIL REVUE REVUE AUTOMOBILE AR/RA1)

1/1-Seite 4-farbig 9 950.– 6 730.– 16 680.–
1/2-Seite quer 4-farbig 5 690.– 3 920.– 9 610.–

Alle Preise brutto und in CHF zuzüglich MwSt. 
1) Abzgl. 5% Kombirabatt

Occasionen
Publireportagen 

Individualformate



Format (mm) AUTOMOBIL REVUE REVUE AUTOMOBILE AR/RA
Streifen auf Frontseite 263×47 5 290.– 3 390.– 8 680.–
Reklamefeld A 40×60 650.– 350.– 1 000.–
Reklamefeld B 85×30 750.– 450.– 1 200.–
Reklamefeld C 85×80 1 500.– 900.– 2 400.–
Reklamefeld D 129×50  850.– 560.– 1 410.–
Reklamefeld E 129×100 1 700.– 1 120.– 2 820.–

Reklamepreis 4-farbig. 

Reklame

Streifen Frontseite Reklamefeld A Reklamefeld B Reklamefeld D Reklamefeld EReklamefeld C

40 × 60
85 × 30

129 × 50
85 × 80

129 × 100

1/8
263 × 47



DESIGN SO KAM KUNSTSTOFF ZUM AUTO 

PORSCHE 356 DIE GUTE INVESTITION? 

drive
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RANGLISTE 
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STARKOCH

André Jaeger 
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Liebe zu  Autos

KÄFER
Der erste und 
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MISTER 
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Reinhard 
Schmidlin über 

Markt-Trends 

KLASSIK
SPECIAL

STARS 
AND CARS 
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bravo pininfarina ist 80 jahre jung
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rasante rückkehr Der stratos  ist wieder da!
leistungsträgerFaszinierende Motoren von  

damals und heutestilbilDenDBMW Gran Coupé auf 6er-Basisprivileg 54 Jahre nach dem einmaligen 
AR-Test fahren wir wieder  
mit dem Uhlenhaut-CoupézeitmaschineHidalgo, made in Switzerland

luxus  sport wagen 
extra: grosses englanD-feature 

Aston Martin / Bentley / Jaguar / Lotus / McLaren / 

Morgan / Rapport / Rolls-Royce – und der neue TVR?

9 771662 838003

0 3

lotus-revival  

alt gegen neu: der esprit drive
www.automobilrevue.ch |  

10. November 2010 |  
Tel. 031 330 30 34 |  

INseraTe 031 330 30 04/05 |

chf 5.30 / € 3.55 | aZa 3001 berN |

Design  uhren• Beflügelt: Subaru WRX STI

• Berühmt: BMW Art Cars

• Beklebt: Styling von der Rolle 
9 771662 838003

0 4

rückblick 
So stellte man sich 

vor über 50 Jahren 
die automobile  

Zukunft vor kreativität 
Wir huldigen frühe-

ren Autodesignern 
 – und treffen die 

nächste Generation
auto-mode 

Coole Winterjacken 
und Accessoires 

mit PS-Faktor

porsche 917 
Die Rennwagen-

Legende feiert Ge-
burtstag  und Wie-

derauferstehung

chopard Eine Uhrenmarke 
mit Tradition und 

Visionen: Hier sind 
die neuen Modelle!

privat- parking Aufstieg:  Per Autolift ins  
eigene Loft

Drive Style

DriveStyle – das Magazin der Automobil Revue / Revue Automobile. Die farbigsten Seiten der Automobile 
4× jährlich in Hochglanz und mit spannenden Themen. (Gratis für alle Abonnenten. Separater Kioskverkauf).

Format  Satzspiegel in mm Randanschnitt in mm* Preis
1/1-Seite 194×280 215×300 15 903.–
1/2-Seite hoch 95×280 105.5× 300 9 761.–
1/2-Seite quer 194×138 215×148 9 761.–
Panorama 2/1-Seite 409×280 430×300 34 988.–
Panorama vor Editorial 2. US und Seite 3 (unechtes Pano)      430 ×300 37 743.–
Panorama 2×1/2-Seite 409×138 430×148 28 395.–
1/4-Seite hoch 95×138 105.5×148 5 040.–
1/4-Seite quer 194×67 215×77 5 040.–
1/8-Seite hoch 45.5×138 2 419.–
1/8-Seite quer 95×67 2 419.–
1/16-Seite hoch 45.5×67 1 305.–

2. bis 4. Umschlagseite 215×300 22 145.–

Gatefolder (3 Seiten) (Format offen) 420×300 58 556.–

* Randanschnitt zusätzlich 3 mm
Alle Preise brutto und in CHF zuzüglich MwSt.

Das Who is Who Der autoBranche

Design Die schönsten salon-ikonen

drive
www.automobilrevue.ch |  

3. März 2010 |  

Tel. 031 330 30 34 |  

InseraTe 031 330 30 04/05 |

chf 5.30 / € 3.55 | aza 3001 Bern |

volvo 

Der neue S60 und die   

Suche nach der  

absoluten Sicherheit

Traumjob ?

Eine Chefhostess über 

Männer, Frauen und 

den Salon

Exklusiv

Bundespräsidentin 

Doris Leuthard  über 

Autos und Politik

allE NEuhEiTEN 

voN a bis z 

Die Premieren am  

Genfer Auto-Salon 

2010

GrüNE zukuNfT

Wann kommt  

die Elektromobilität  

wirklich? Das Dossier

Salon 
Special

Reklame
Drive Style

Gatefolder (3 Seiten)
*Klappe 208 mm, 
*2.US 215 mm, Höhe 300 mm



Erscheinungsdaten

AR Nr. Erscheinung 
Zeitung

Ins.-schluss
Zeitung

Schwerpunktthemen Drive Style D/F Ins.-schluss 
Drive Style D/F

RA Nr. Erscheinung 
Zeitung

Ins.-schluss
Zeitung

Schwerpunktthemen

1 05.01.2011 30.12.2010 1 06.01.2011 30.12.2010
2 12.01.2011 06.01.2011
3 19.01.2011 13.01.2011 2 20.01.2011 13.01.2011
4 26.01.2011 20.01.2011
5 02.02.2011 27.01.2011 3 03.02.2011 27.01.2011
6 09.02.2011 03.02.2011
7 16.02.2011 10.02.2011 4 17.02.2011 10.02.2011
8 23.02.2011 17.02.2011
9 02.03.2011 24.02.2011 Autosalon Salon Special 28.01.2011 5 03.03.2011 24.02.2011 Autosalon

10 09.03.2011 03.03.2011
11 16.03.2011 10.03.2011 6 17.03.2011 10.03.2011
12 23.03.2011 17.03.2011
13 30.03.2011 24.03.2011 7 31.03.2011 24.03.2011
14 06.04.2011 31.03.2011
15 13.04.2011 07.04.2011 8 14.04.2011 07.04.2011
16 20.04.2011 14.04.2011 Cabrio, Motorrad, Reifen

*17 28.04.2011 21.04.2011 *9 29.04.2011 21.04.2011 Cabrio, Motorrad, Reifen

18 04.05.2011 28.04.2011 Transport I
19 11.05.2011 05.05.2011 10 12.05.2011 05.05.2011 Transport I
20 18.05.2011 12.05.2011
21 25.05.2011 19.05.2011 Old- & Youngtimer 29.04.2011 11 26.05.2011 19.05.2011

22 01.06.2011 26.05.2011
23 08.06.2011 01.06.2011 12 09.06.2011 01.06.2011

*24 16.06.2011 09.06.2011 Sommer
25 22.06.2011 16.06.2011 13 23.06.2011 16.06.2011 Sommer
26 29.06.2011 23.06.2011

**27/28 06.07.2011 30.06.2011 **14/15 07.07.2011 30.06.2011
**29/30 20.07.2011 14.07.2011

*31 04.08.2011 28.07.2011 *16 05.08.2011 28.07.2011



32 10.08.2011 04.08.2011
33 17.08.2011 11.08.2011 17 18.08.2011 11.08.2011
34 24.08.2011 18.08.2011
35 31.08.2011 25.08.2011 18 01.09.2011 25.08.2011
36 07.09.2011 01.09.2011
37 14.09.2011 08.09.2011 Luxus- & Sportwagen 19.08.2011 19 15.09.2011 08.09.2011

38 21.09.2011 15.09.2011
39 28.09.2011 22.09.2011 20 29.09.2011 22.09.2011
40 05.10.2011 29.09.2011 Allrad und Winter
41 12.10.2011 06.10.2011 21 13.10.2011 06.10.2011 Allrad und Winter
42 19.10.2011 13.10.2011
43 26.10.2011 20.10.2011 Caravan und Reisen 22 27.10.2011 20.10.2011 Caravan und Reisen
44 02.11.2011 27.10.2011
45 09.11.2011 03.11.2011 Transport II 23 10.11.2011 03.11.2011 Transport II
46 16.11.2011 10.11.2011
47 23.11.2011 17.11.2011 Autos & Accessoires 28.10.2011 24 24.11.2011 17.11.2011

48 30.11.2011 24.11.2011
49 07.12.2011 01.12.2011 25 08.12.2011 01.12.2011
50 14.12.2011 08.12.2011

51/52 21.12.2011 15.12.2011 26 22.12.2011 15.12.2011

*	 Erscheinung am Donnerstag (AR) resp. Freitag (RA)
**Doppelnummer

Erscheinungs-
daten



Sonderwerbeformen

Sonderbund
Sonderbund mit spezifischen Themen des Kunden wie z.B. Jubiläum, Neulancierung,  
Produktinnovationen etc. Aufbereitung in Zusammenarbeit mit der Redaktion. 

Preise AR/RA
12 Seiten 47 998.–
16 Seiten 62 933.–
20 Seiten 76 529.–

AR/RA 

Titelseite und 2. Umschlagseite

Titelseite: Breite×Höhe 263×284 mm
2. Umschlagseite: Breite×Höhe 263×380 mm 

Preis 4-farbig AR/RA: 57 487.–

Drive Style 

Titelseite (Product Placement, keine Anzeigenseite. 
Covergestaltung in Zusammenarbeit mit der Redakti-
on. Keine Vollflächenbelegung möglich.)

Preis: 20 500.– (nicht rabattberechtigt, keine BK)

Sonderseiten
Integrierte Sonderseiten mit redaktionellem Charakter. Aufbereitung und Themenwahl 
in Zusammenarbeit mit der Redaktion. 

Preise Drive Style
12 Seiten 47 998.–
16 Seiten 62 933.–
20 Seiten 76 529.–

DIE ERSTE AUTOMOBILZEITUNG EUROPAS. GEGRÜNDET 1906.

Special | Das Drive-Style Magazin zum Genfer Salon
Aktuell | Die Neuheiten, die Tests, die Tipps

RENAULT Z.E.

Die zukunftsweisenden
Elektroautos vonRenault

Halle 4,
Stand 4130

NICHTS FÜR SCHWACHE HERZEN. 
UMBLÄTTERN AUF EIGENE GEFAHR!

Mehr Infos unter Gratis-Nummer 0800 80 80 77 oder www.renault.ch

Das Who is Who Der autoBranche
Design Die schönsten salon-ikonen

drive www.automobilrevue.ch |  
3. März 2010 |  
Tel. 031 330 30 34 |  
InseraTe 031 330 30 04/05 |
chf 5.30 / € 3.55 | aza 3001 Bern |

volvo 
Der neue S60 und die   
Suche nach der  
absoluten Sicherheit
Traumjob ?
Eine Chefhostess über 
Männer, Frauen und 
den Salon
Exklusiv
Bundespräsidentin 
Doris Leuthard  über 
Autos und Politik
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2011

KATALOG DER CATALOGUE DE LA CHF 49.–   32.–

DIE NEUEN AUTOS
CONCEPT CARS
KAUF-RATGEBER
BUDGET
PREISLISTE
TECHNIK

LES NOUVELLES VOITURES
CONCEPT CARS
LES CONSEILS À L‘ACHETEUR
LE BUDGET
LA LISTE DES PRIX
TECHNIQUE

AUTOMOBIL REVUE

KATALOG

ONLINE
CATALOGUE
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Katalog 2012

Sonderdrucke

Standardwerk für alle Autoliebhaber und beliebtes Sammlerobjekt:
Zweisprachige Ausgabe (deutsch/französisch), über 500 Seiten, mehr als 3 500 Modelle. Enthält ausserdem Ratgeber 
für den Autokauf, Zusammenfassung aller Testberichte, eine Neuheitenparade und Concept-Cars sowie über 1200 
Farbfotos und Zeichnungen.

Auf Anfrage fertigen wir gerne Sonderdrucke von verschiedenen Artikeln an.

Richtpreise: Beispiel 2-seitig, A3, 4-farbig 
	 1 000 	Exemplare CHF 2 400.–
	 10 000 	Exemplare CHF 4 600.–

AR-Katalog online! www.katalog.automobilrevue.ch. Verlangen Sie das separate Factsheet.

Erscheint:	
Anfang März 2012
Anzeigenschluss: 30. Nov. 2011
Datenanlieferung: 14. Dez. 2011

Auflage:	
40 000 Exemplare, Vertrieb via 
Buchhandel, Kiosk, Tankstellen, 
Ausstellungen und Internet

Format:	
Katalogformat: 227×300 mm
Satzspiegel: 203×271 mm
Anzeigen mit Randanschnitt: 
233×306 mm

Sonder-
werbeformen

Katalog



Beilagen

Preise AR RA   AR/RA
Werbewert bis 25 g   9 970.– 3 988.– 13 958.–
Beilegen CHF 50.– ‰   1 600.– 900.–   2 500.–
Porti CHF 0.11/Ex.   2 860.– 1 760.–   4 620.–
Total 14 430.– 6 648.– 21 078.–

Werbewert 26 bis 50 g 10 487.– 4 192.– 14 679.–
Beilegen CHF 50.– ‰   1 600.– 900.–   2 500.–
Porti CHF 0.11/Ex.   2 860.– 1 760.–   4 620.–
Total 14 947.– 6 852.– 21 799.–

Werbewert 51 bis 75 g 11 757.– 4 703.– 16 460.–
Beilegen CHF 50.– ‰   1 600.– 900.–   2 500.–
Porti CHF 0.13/Ex.   3 380.– 2 080.–   5 460.–
Total 16 737.– 7 683.– 24 420.–

Werbewert 76 bis 100 g 14 075.– 5 629.– 19 704.–
Beilegen CHF 50.– ‰   1 600.– 900.–   2 500.–
Porti CHF 0.15/Ex.   3 900.– 2 400.–   6 300.–
Total 19 575.– 8 929.– 28 504.–

Auflagen
Abonnemente 26 000 16 000 42 000
Druckauflage 32 000 18 000 50 000

Rabatte			 
Abzüglich allfälliger Abschluss- und Kombirabatte auf Werbewert.

Formate	
minimal 105×148 mm, maximal 200×285 mm

Gewicht	
maximal 100 g, Einzelblätter DIN A6: Mindest-Papiergewicht von 170 gm2,
 >DIN A6 135 gm2

Bei Beilagen ab 75 g und mit glatter Oberfläche sind in jedem Fall Muster 
für Probeläufe erforderlich.

Muster
10 Exemplare 15 Arbeitstage vor Erscheinung an: 
Automobil Revue, Anzeigenservice, Dammweg 9, Postfach, 3001 Bern

Anlieferung
4 Arbeitstage vor Erscheinung an: 
Druckzentrum Bern, Espace Media, Zentweg 7, 3006 Bern
Telefon +41 (0)31 349 41 14

Liefertage
Montag bis Freitag 08.00 bis 17.00 Uhr

Zuschlag
In der Beilage enthaltene Fremdanzeigen werden pro Sujet mit 20% 
einer vierfarbigen Anzeigenseite belastet.

Alle Preise brutto und in CHF zuzüglich MwSt.



Technische Angaben

Datenanlieferung Wichtig: 
Senden Sie uns zu jedem digital angelieferten Auftrag 
eine Sujetkopie per Fax  +41 (0)31 330 30 33.

Zeitungsformat 297 x 420 mm (A3)
Satzspiegel 263 x 380 mm
Druckverfahren Offset, Raster 44
Dpi 300
Druckunterlagen Texte, Fotos, Dias, Reinzeichnungen, Illustrationen

Datenanlieferung
Datenträger, Programme und 
Dateiformate siehe separate Angaben

E-Mail
Bis 5 MB: inserate@automobilrevue.ch 
5 bis max. 32 MB: automobilrevue@espace-data.ch

Fax +41 (0)31 330 30 33

Bevorzugtes Format: 
PDF/X-3 (ab Acrobat 4 / PDF 1.3). Infos und Downloads von Profilen und 
Joboptions siehe unter www.pdfx-ready.ch und www.printonline.ch.

Folgende Programme/Formate (Mac und PC) können für den Druck 
aufbereitet werden:
QuarkXpress, InDesign, PageMaker, Illustrator, Photoshop, CorelDraw, 
MS Office (Hinweis: Logos und Bilder können aus Word nur bedingt in 
guter Druckqualität übernommen werden).  

Daten aus weiteren Programmen können nur als PDF-, EPS- oder PS-
Dateien übernommen werden.

Datenträger: CD-ROM

Bitte unbedingt beachten:
Verwendete Schriften (ausser Schriften der Adobe Type Library) müssen •	
mitgeliefert werden. Idealerweise werden nur Typ-1-Schriften verwendet.
Bild- und Logo-Originaldaten immer mitliefern.•	
Bei EPS-Files Schriften einbinden oder in Zeichenwege umwandeln, •	
Bilddaten einbinden.

Für digital angelieferte Daten, die nicht den vorliegenden Richtlinien 
entsprechen, kann keine Verantwortung übernommen werden.

Beilagen
Techn. Angaben



Insertionsbestimmungen AUTOMOBIL REVUE

gültig ab 1. Januar 2011

1. Anwendbarkeit. Die Insertionsbedingungen regeln die vertraglichen Beziehungen zwischen dem Inserenten 
und der FMM Fachmedien Mobil AG («Verlag») betreffend Werbeaufträge, sofern nicht schriftlich etwas anderes 
vereinbart worden ist. 

2. Aufgabe, Änderung und Sistierung von Inseraten müssen schriftlich erfolgen, wobei im Rahmen dieser 
Insertionsbedingungen bereits Fax oder E-Mail an die Verkaufsabteilung jeweils dem Schriftlichkeitserfordernis 
genügen. Vorbehältlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsätzlich nur 
zustande durch das schriftliche Angebot zum Vertragsschluss durch den Inserenten durch Übermittlung des 
unterzeichneten Auftragsformulars, eines Auftragstextes und die anschliessende Annahme des Werbeauftra-
ges durch den Verlag mittels schriftlicher Auftragsbestätigung. Änderungen und Sistierungen sind bis zum 
Inserateannahmeschluss ohne Kostenfolge möglich. Unkosten für bereits bearbeitetes Druckmaterial werden in 
Rechnung gestellt. Die vom Druckzentrum hergestellten Repro- und Lithounterlagen bleiben dessen Eigentum. 
Für Fehler in der Übermittlung der Werbeaufträge, Änderungen und Sistierungen übernimmt der Verlag keine 
Haftung.

3. Ausgabe- und Platzierungswünsche werden unverbindlich entgegengenommen. Die Verschiebung von 
Inseraten, ohne Rückfrage beim Inserenten, behält sich der Verlag aus technischen Gründen vor.
3.1. Für Platzierungsvorgaben, die nicht tariflich geregelt sind, wird ein Zuschlag erhoben. Sie werden nur 
nach vorheriger Absprache und Bestätigung verbindlich.
3.2. Kann eine bestätigte Platzierung aus verlagstechnischen Gründen nicht eingehalten werden, wird der 
Inserent nach Möglichkeit im Voraus informiert.
3.3. Das Nichterscheinen eines Inserates, die Platzierung an einer anderen Stelle oder in einer anderen Ausga-
be sowie eine verspätete Auslieferung infolge technischer Störungen berechtigen nicht zur Geltendmachung 
irgendwelcher Schadenersatzansprüche.
3.4. Konkurrenzausschluss ist nicht möglich.

4. Veröffentlichung von Inseraten/Beilagen. Der Verlag behält sich jederzeit vor, Änderungen der Inseraten-/
Beilageninhalte zu verlangen oder Inserate/Beilagen ohne Angabe von Gründen abzulehnen bzw. zu sistieren.
4.1. Online-Dienste (insb. Internet). Der Inserent erlaubt dem Verlag bis auf Widerruf, die Inserate auf 
eigene oder fremde Online-Dienste einzuspeisen oder sonst wie zu veröffentlichen und zu diesem Zweck zu 
bearbeiten. Der Verlag verpflichtet sich zur Einhaltung der datenschutzrechtlichen Bestimmungen, kann aber 
die Vertraulichkeit, Integrität, Authentizität und Verfügbarkeit von Personendaten nicht umfassend garantieren. 
Der Inserent nimmt zur Kenntnis, dass Personendaten auch in Staaten abrufbar sind, die keine der Schweiz 
vergleichbaren Datenschutzbestimmungen kennen. Der Inserent ist damit einverstanden, dass die Inserate, die 
vom Verlag abgedruckt, auf Online-Dienste eingespeist oder sonst wie veröffentlicht werden, für Dritte nicht 
frei verfügbar sind. Der Inserent untersagt insbesondere die Übernahme von Inseraten auf Online-Dienste 
durch Dritte ohne Einwilligung des Verlags und überträgt dem Verlag das Recht, jede irgendwie geartete 
Verwertung und Bearbeitung dieser Inserate mit den geeigneten Mitteln zu untersagen.

5. Politische Inserate, die offensichtlich Meinungsbildung bzw. -beeinflussung im Hinblick auf Wahlen oder 
Abstimmungen bewirken sollen, müssen so frühzeitig vor dem Urnengang erscheinen, dass auch der Gegen-

seite die Möglichkeit geboten ist, vor dem Wahl- oder Abstimmungstermin Inserate zu platzieren. Im Übrigen 
gelten die Verlagsrichtlinien.

6. Veröffentlichungen von redaktionellen Beiträgen können bei der Aufgabe von Inseraten nicht zur Bedin-
gung gemacht werden.

7. Haftung. Der Inserent ist für den Inhalt der Inserate verantwortlich. Er ist verpflichtet, die einschlägigen 
gesetzlichen Bestimmungen, Richtlinien und Verbandsregeln der Branche einzuhalten, und stellt, so weit 
rechtlich möglich, den Verlag, dessen Organe und Hilfspersonen von jeglichen Ansprüchen Dritter frei. Wird 
der Verlag gerichtlich belangt, ist der Inserent verpflichtet, nach erfolgter Streitverkündung dem Prozess bei-
zutreten. Der Inserent ist in jedem Fall verpflichtet, sämtliche im Zusammenhang mit Ansprüchen Dritter oder 
dem Vorgehen von Behörden anfallenden gerichtlichen und aussergerichtlichen Kosten zu übernehmen.

8. Gegendarstellungsrecht. Gegendarstellungsbegehren zu Inseraten werden vom Verlag so weit möglich in 
Absprache mit dem Inserenten bzw. dem Werbevermittler behandelt. Wird der Verlag gerichtlich belangt, ist 
der Inserent verpflichtet, nach erfolgter Streitverkündung dem Prozess beizutreten. Der Inserent ist in jedem 
Fall verpflichtet, sämtliche im Zusammenhang mit einer Gegendarstellung anfallenden gerichtlichen und 
aussergerichtlichen Kosten zu übernehmen.

9. Vorschriften über die Gestaltung können im Rahmen der technischen Möglichkeiten entgegengenommen 
werden. Inserate müssen von den Lesern deutlich als solche erkennbar sein und vom redaktionellen Teil in 
Gestaltung und Schrift unterschieden werden können. Der Verlag behält sich eine zusätzliche Kennzeichnung 
durch eine Überschrift «Inserat», «Anzeige», «Werbung» oder «Publireportage» vor. Das Logo oder der Name 
der Zeitung darf nur mit schriftlichem Einverständnis des Verlages verwendet werden; andernfalls behält sich 
dieser vor, Aufträge zurückzuweisen.

10. Gut zum Druck werden nur auf ausdrücklichen Wunsch erstellt und nur, sofern die Druckunterlagen 
mindestens 1 Arbeitstag vor Inserateschluss dem Verlag vorliegen. Die Veröffentlichung der Inserate erfolgt 
grundsätzlich an den vorgeschriebenen Tagen, selbst wenn das Gut zum Druck noch aussteht. Bei Vollvorlagen 
wird grundsätzlich kein Gut zum Druck geliefert.

11. Störungen, Fehler, drucktechnische Mängel/Gewährleistung/Haftung des Verlags. Der Verlag bemüht 
sich um eine dem jeweils üblichen technischen Standard entsprechende bestmögliche Publikation der Inserate. 
Dem Inserent ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht möglich ist, jederzeit die Verfügbarkeit 
der Systeme und eine fehlerfreie Publikation zu erbringen. Der Verlag gewährleistet keine Verfügbarkeit und 
keine Fehler-, Mängel- oder Störungsfreiheit. Ausser bei Grobfahrlässigkeit oder Absicht ist jegliche Haftung 
des Verlags wegbedungen. Die Haftung für Hilfspersonen des Verlags ist generell wegbedungen. Die Haftung ist 
zudem im Haftungsfall auf direkte Schäden beschränkt und betragsmässig auf maximal die Rückerstattung der 
durch den Inserenten für das betreffende Inserat geleisteten Vergütung bzw. die Gewährung einer entsprechen-
den Gutschrift für die Schaltung eines Inserats.
Für Inserate, die infolge fehlender oder ungeeigneter Druckunterlagen (zu feiner Raster, zu feine Linien, zu 
kleine Schrift usw.) nicht einwandfrei erscheinen, und für Abweichungen in der Farbgebung oder für Passer-
differenzen, die durch die technischen Gegebenheiten des Druckverfahrens bedingt sind, kann keine Haftung 



übernommen werden. Dies gilt ebenso für Druckunterlagen, deren Qualität vom Verlag beanstandet wurde und 
die trotz Intervention nicht durch einwandfreies Material ersetzt wurden. Bei Buntfarben bleibt eine angemes-
sene Toleranz in der Farbnuance vorbehalten.

12. Druckfehler, die weder den Sinn noch die Werbewirkung des Inserates wesentlich beeinträchtigen, be-
rechtigen nicht zu einem Preisnachlass. Ebenso wenig kann für Abweichungen von typografischen Vorschriften 
oder für fehlende Codezeichen in Couponinseraten Ersatz geleistet werden.
12.1. Die derzeit gültige deutsche Rechtschreibung wird von Redaktion und Verlag angewendet. Die 
telefonisch eingehenden Inserate werden, ohne ausdrücklichen Wunsch des Auftraggebers, nach den neuen 
Richtlinien veröffentlicht.
12.2. Für Übersetzungsfehler aus fremdsprachigen Vorlagen kann keine Haftung übernommen werden.
12.3. Für mangelhaftes Erscheinen, das den Sinn oder die Wirkung eines Inserates wesentlich beeinträchtigt, 
werden im Maximum die Einschaltkosten des entsprechenden Inserates erlassen oder in Form von Inseraten-
raum kompensiert. Weiter gehende Ansprüche sind ausgeschlossen.

13. Mängelrüge. Der Inserent hat das publizierte Inserat unverzüglich nach der ersten Publikation zu prüfen 
und etwaige Mängel unverzüglich zu rügen. Unterlässt der Inserent die unverzügliche Mängelrüge, so gilt die 
Erfüllung des Auftrags als genehmigt.

14. Reklamationen betreffend Rechnungsstellung werden nur innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungsstel-
lung angenommen. Reklamationen wegen Durchschlagens der Farbe sind innert 3 Tagen nach Erscheinen 
anzubringen.

15. Die Berechnung der Inserate erfolgt grundsätzlich von Strich zu Strich. Der angebrochene Millimeter 
wird voll berechnet. Unter «nötiger Höhe» wird nicht die minimale Begrenzung, sondern ein Raum verstanden, 
welcher dem Sujet angepasst ist. Bei Vollvorlagen werden zur «Abdruckhöhe» generell 2 mm zugerechnet. 

16. Rabattvereinbarungen (Frankenabschlüsse/Wiederholungsaufträge) gelten für ein Jahr und eine Firma. 
Für Inserate des gleichen Auftraggebers, die unter verschiedenen Namen oder für Rechnung verschiedener 
Firmen erscheinen, sind getrennte Rabattvereinbarungen abzuschliessen (Tochtergesellschaften usw.). Recht-
lich selbstständige Firmen haben auch dann separate Frankenabschlüsse zu tätigen, wenn sie der gleichen 
Dachorganisation (Holding) angehören. Für Konzernabschlüsse ist das Reglement des Verbandes Schweizer 
Presse/VSW verbindlich. Der Wiederholungsrabatt wird nur bei gleichzeitiger Bestellung (ohne Grössenwech-
sel) gewährt.
16.1. Die Laufzeit der Frankenabschlüsse und der Wiederholungsaufträge beginnt spätestens mit dem Datum 
der ersten Insertion. Sie beträgt grundsätzlich 12 Monate. Beginnt ein Abschluss bis zum 15. eines Monats, so 
läuft er bis Ende Vormonat des folgenden Jahres, ab 16. bis Ende des Abschlussmonats des folgenden Jahres. 
Rabattvereinbarungen mit JUP-I-Kunden enden immer mit dem Kalenderjahr.
16.2. Rabattabrechnungen. Wird die vereinbarte Menge überschritten, besteht rückwirkend Anrecht auf eine 
entsprechende Rabattgutschrift laut Tarif; bei Minderabnahme erfolgt eine Rückbelastung des zu viel bezoge-
nen Rabattes. Das unbenutzte Quantum kann nicht auf das folgende Abschlussjahr übertragen werden. Das 
gleiche Verfahren gilt sinngemäss auch für einen Wiederholungsauftrag.
16.3. Bei Bruttoabschlüssen werden Rabatt und Provision oder JUP nach Ablauf der Rabattvereinbarung 
gutgeschrieben.

16.4. Kollektivinserate unterstehen besonderen Rabattvereinbarungen.

17. Beleglieferung. Auf Verlangen kann ein Beleg kostenlos geliefert werden (normalerweise ganze Seite). 
Zusätzliche Belege werden in Rechnung gestellt.

18. Offerten auf Chiffreinserate werden nur weitergeleitet, wenn sie direkt auf den Inhalt des betreffenden 
Inserates Bezug nehmen. Einsendungen zu Empfehlungs- und Werbezwecken, anonyme und Massenofferten 
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen. Zur Feststellung solcher Offerten behält sich der Verlag das stich-
probenweise Öffnen der Briefe bzw. E-Mails vor. Werden Dokumente in Originalfassung sowie Fotografien den 
Interessenten nicht zurückgegeben, könnte im Falle eines klageweisen Vorgehens eines Bewerbers vom Gericht 
oder der Untersuchungsbehörde der Verlag dazu angehalten werden, im Rahmen einer Zeugeneinvernahme die 
Identität des Chiffre-Inserenten preiszugeben. Für die Rücksendung von Dokumenten kann der Verlag keine 
Verantwortung übernehmen. Bei Offertsendungen, die das Format C5 überschreiten, muss für die Weiterleitung 
die entsprechende Postgebühr beigelegt werden.

19. Zahlungskonditionen. Sofern keine gegenteilige Vereinbarung vorliegt, sind die Rechnungen innerhalb von 
30 Tagen ohne Skontoabzug zu bezahlen. Unberechtigte Skontoabzüge werden nachgefordert.
19.1. Bei Zahlungsverzug werden eine Mahngebühr von CHF 10.– sowie 6% Verzugszins in Rechnung 
gestellt. Bei Betreibung, Nachlassstundung und Konkurs entfallen Rabatte und Vermittlerprovisionen. Bereits 
ausbezahlte Vermittlerprovisionen werden zurückgefordert. Zudem werden für Umtriebe 5% der Forderungs-
summe (mind. CHF 50.–, max. CHF 300.–) belastet.
19.2. Der Verlag behält sich jederzeit vor, die Bonität von Inserenten bzw. Werbevermittlern zu überprüfen.
19.3. Gerichtsstand und anwendbares Recht. Dieser Vertrag untersteht dem schweizerischen materiellen 
Recht. Gerichtsstand ist Zürich.

20. Änderungen der Insertionsbedingungen; Tarifänderungen. Der Verlag ist berechtigt, diese Insertions-
bedingungen, den Tarif sowie allfällige weiteren allgemeinen Regelungen jederzeit zu ändern. Die geänderten 
Insertionsbedingungen, allgemeinen Regelungen und Tarife treten für alle Inserenten gleichzeitig in Kraft und 
werden auch für laufende Aufträge angewendet. Der Inserent hat jedoch das Recht, innerhalb von 2 Wochen 
seit schriftlicher Bekanntgabe der neuen Preise vom Vertrag zurückzutreten. In diesem Fall hat er nur Anrecht 
auf den Rabatt, der gemäss Rabattskala dem effektiv abgenommenen Quantum entspricht.

21. Vorzeitige Vertragsauflösung. Stellt ein Insertionsorgan während der Vertragsdauer sein Erscheinen ein, 
kann der Verlag ohne Ersatzverpflichtung vom Vertrag zurücktreten. Eine vorzeitige Vertragsauflösung entbin-
det den Inserenten nicht von der Bezahlung der erschienenen Inserate. Es werden keine Rabattnachbelastun-
gen, aber Vergütungen vorgenommen, sofern zum Zeitpunkt der Vertragsauflösung eine höhere Rabattstufe 
erreicht wird.

Alle Preise verstehen sich zuzüglich 8% Mehrwertsteuer. Diese Insertionsbedingungen sind seit 01.01.2011 
in Kraft.
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Die AUTOMOBIL REVUE berichtet Woche für Woche  topaktuell, kompetent und aus Schweizer Sicht 
über die Welt des Autos. Die neusten Modelle, Fahrberichte, Tests, Reportagen und Resultate aus dem 
Motorsport. Das und vieles mehr verschafft Ihnen den entscheidenden Wissensvorsprung.
Abonnieren Sie jetzt: Telefon 0844 844 551 oder www.automobilrevue.ch
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