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Crossmedia: Ein Trend setzt sich durch

Crossmedia verzahnt eine Kommunikationsidee
thematisch uber verschiedene Medien,

l6st damit ein vertieftes und interaktives Erlebnis
beim Konsumenten aus und erzielt dadurch einen
Mehrwert fur eine Marke, ein Produkt oder eine
Dienstleistung.




Crossmedia: Wozu?

. .

die zunehmende Informationsiiberflutung fiihrt zu
selektiver Wahrnehmung der Botschaften

die intelligente Verbindung verschiedener Medien und
deren Interaktion bringt eine erhdohte Aufmerksamkeit
beim Konsumenten

die Werbewirkung kann dank hoherem Involvement
ohne zusdatzliche Mittel verstarkt werden
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crosstamedia: Ihre Basis fiir crossmediale Losungen
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crosstamedia: Unser Angebot

« 1 zentrale Kontaktstelle bei Tamedia
als Dreh- und Angelpunkt fiir Ihre Kampagne

« ausarbeiten von Strategie und Konzept,
nach lhren Bediirfnissen und Zielsetzungen

o Projektleitung und Umsetzung

« Controlling




crosstamedia: lhre Vorteile

o neutrale, interne Sicht, die lhre Bediirfnisse verfolgt
« alles aus 1 Hand, 1 Ansprechperson flir Sie

« kompetente Beratung mit Vogelperspektive

o effiziente und schnelle Umsetzung

« intelligente Nutzung bestehender Synergien

e 1 Rechnung fiir samtliche Einschaltungen




crosstamedia: Der 5-Schritte-Prozess

(1)

Briefing

- Kommunikations-
Ziele

- Kampagnenidee

- Zielgruppe

- Aufgabenstellung

- Budget / Timing

Was

- Zielgruppendefinition

- Inter- und Intramedia-
vergleiche

- Medienwahl

- interne Briefings

- Priifung der

- Zielgruppenanalyse
- Medienanalyse

- Medienempfehlung
- Konzept / Ideen

- Leistungswerte

- Einschaltplanung

)
; - Mediaagentur od.
- Kreativagentur

- Verkauf/Verlag
- Redaktion

- flankierende internen Konzepte / - Budgetierung
Massnahmen Vorschldge
- Kunde od. - Lead: Crosstamedia - Crosstamedia
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crosstamedia: Die Organisation

Generalversammlung der Tamedia AG

Prisident: Hans Heinrich Coninx”
Vizeprasidenten: Robert Karrer™
Pietro Supino”/ ™ .
Mitglieder:  Usli Maurer™ Generalsekretdr
Konstantin Richtar
Iwan Rickenbacher”
Mitglieder Karl Dietrich Seikel
Publizistische Konferenz Christina von Wackerbarth

Bruno Humm

* Mitglieder VR-Ausschuss
** Mitglieder Revisionsausschuss

Unternehmensleitung Unternehmens-
Kommunikation

Martin Kall / S5tw. Jirg Brauchli

Franziska Higli
Projekte,/Marktforschung

Crosstamedia
Sarah Hammami

Marcel Tappeiner

Personal-Management Racht
Franziska Hiigli ‘ Sandro Macciacchini |
zeitungen zirich || Zeitungen Schweiz || Zeischitton I Elektronische Medien B Druck & Logisik
Rolf Bollmann Christoph Tonini Uli Rubner Andreas Meili Jirg Brauchli Christoph Tonini
| | | _ | _ 1 ) 1 ) I
Tages-Anzeiger CR 20 Minuten GF, CR annabelle CR Radio 24 PL Technischer Dienst Finanzbuchhaltung/
Das Magazin CR Huber & Co. AG Facts CR Telelir PL Verlagslogistik Controlling
Tagblatt der Stadt Zirich SonntagsZeitung CR, VL Finanz und Wirtschaft CR, VL Belcom GF Zeitungsdruck Konzemfinanzen
CR, VL Beteiligungen Schweizer Familie CR Radio Basilisk PL Rota 2005 Beschaffung
Uster Nachrichten - Berner Zeitung Lasemarkt Zeitschriften Madag GF Zuvo Facility Managament
Rubriken Print/Online - Homegate Werbemarkt Zeitschriften PartnerWinner GF Controlling Informatik
- Stellenmarkt/Jobwinner - Landbote TWtaglich Piazza.ch GF Personalrestaurants
- Immaobilianmarkt Controlling Contrelling Logistik und Distribution Call Center
- Fahrzeugmarkt Controlling Zentraler Lesermarkt
Anzeigen Produktion Production Services
Controlling




crosstamedia: Know-How

« Sarah Hammami (36)
KV, eidg. dipl. Werbeassistentin, eidg. dipl. Werbeleiterin

« 14 Jahre auf Werbe- und Mediaagenturen tatig, zuletzt als stv.
Geschaftsfiihrerin bei der Mediaxis-MPG AG

« frithere Stationen: FCB Leutenegger Kriill, Publicis/Optimedia,
McCann-Erickson/Universal

« Kunden: Orange, Nestlé, Unilever, Geox, JTC, Telekurs, GAM,
EurocardMasterCard, ec-Karte, British Airways,
Rolf Benz, Turespana, Ricola, Swisslotto, etc.




crosstamedia: Kontakte

e |hr Verkaufsberaterln bei der Tamedia

und/oder

e sarah.hammami@tamedia.ch
Leitung Crosstamedia
044 248 43 66




crosstamedia:

wir freuen uns auf Sie




